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|. Audyt Turystyczny

1. Analiza i ocena istniejacych walorow i infrastruktury turystycznej Miasta
Starogard Gdanski i okolic na tle regionu

W tym dziale przedstawione sa uwarunkowania wewnetrzne do rozwoju
turystyki, a wiec istniejace obecnie atrakcje turystyczne i wydarzenia o potencjale
turystycznym w Miescie Starogard Gdanski i jego okolicach oraz dostepna w tym
rejonie infrastruktura turystyczna: baza noclegowa, gastronomiczna oraz obiekty
uzytecznosci kulturalnej i sportowej. Elementy te oceniane sg na tle atrakcji
i infrastruktury turystycznej regionu. Analiza ta jest punktem wyjscia do okreslenia
potencjalnego i optymalnego kierunku rozwoju turystyki w Miescie Starogard
Gdanski.

11, Atrakcyjnosc¢ turystyczna Miasta Starogard Gdanski i okolic

1.1.1. Atrakcje turystyczne w Miescie Starogard Gdanski

Starogard Gdanski jest jednym z najstarszych miast Pomorza. Jego ponad
800-letnig historie tworzyty trzy kultury: polska, niemiecka i zydowska. Potozenie
nad rzeka Wierzyca, w potaczeniu z zachowanym uktadem urbanistycznym
starowki, tworzy specyficzny klimat stolicy Kociewia.

Gtowne atrakcje miasta to:

- Rynek miejski.

- Staréwka z fragmentami muréw obronnych i ratuszem staromiejskim.

- Przeptywajaca przez centrum Starogardu Gdanskiego Wierzyca i szlaki
spacerowe wzdtuz rzeki.

- Gotycki kosciot farny sw. Mateusza z XIV w. z bogatym barokowym
i rokokowym wyposazeniem oraz polichromia przedstawiajaca Sad
Ostateczny.

— Baszty obronne z XIV w.: Narozna, Gdanska i Tczewska.

- Poewangelicki kosciot sw. Katarzyny z XVII/XIX w. z czesSciowo
zachowanym autentycznym wystrojem wnetrza.

— Boznica - jedyna na Kociewiu zydowska synagoga z XIX w.

— Kompleks zabudowan dawnych mtynéw z patacem Wiecherta z konca XIX
W.

— Muzeum Ziemi Kociewskiej.

— Kocborowo - kompleks szpitalny zbudowany w XIX w. z malowniczym
parkiem.

- Panstwowe Stado Ogieréw zatozone w 1897 r. ze zbiorami szor i rzedow
konskich.

— Galeria "A" im. Michata Faryseja w Starogardzkim Centrum Kultury.

— Skatka wspinaczkowa w Osrodku Sportu i Rekreacji.

- Szlak turystyczny ,,Korona i Krzyz”.

— Park miejski w centrum Starogardu Gdanskiego.
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1.1.2. Atrakcje turystyczne w okolicach Miasta Starogard Gdanski

Obszar gminy wiejskiej Starogard Gdanski potozony jest w potudniowo-
wschodniej czesci wojewddztwa pomorskiego, w powiecie starogardzkim, na
pograniczu Borow Tucholskich. Stanowi integralng czes¢ Kociewia, ktore otacza
swoim terenem stolice regionu - liczace 47,5 tysigca mieszkancow miasto Starogard
Gdanski. Obszar Gminy Wiejskiej Starogard Gdanski (196 km?) zamieszkuje ponad
13 tys. osob.

Obecny ksztatt geomorfologiczny nadato obszarowi gminy zlodowacenie
battyckie. Do podstawowych form uksztattowania powierzchni naleza: wysoczyzny
polodowcowe, wzgdrza morenowe, rynny jeziorne, a niekiedy pola sandrowe. Tak
urozmaicony krajobraz zacheca do wedrowek oraz wycieczek rowerowych
i konnych.

Niebagatelny wptyw na krajobraz stolicy Kociewia i jego okolic ma dolina
rzeki Wierzycy. Rzeka tworzy liczne meandry i wielokrotnie zmienia bieg, tworzac
przetomy, np. w Barchnowach i koto Klonowki. Szczegoélnie urokliwa jest w okolica
Okola i Zabna, gdzie rzeka ptynie w otoczeniu stromych, wysokich brzegéw. Miejsce
to Kociewiacy nazwali ,,Szwajcaria Zabienska”.

Atrakcja turystyczna jest elektrownia wodna w Nowej Wsi z poczatku XX wieku.
Podobne obiekty istniejg rowniez w Kolinczu i Owidzu.

Wazny element krajobrazu i waznga atrakcje regionu stanowia jeziora. Sa one
roznej wielkosci i pochodzenia, z przewaga gtebokich zbiornikéw rynnowych. Do
najciekawszych zaliczaja sie: Suminskie (98 ha), Ptaczewskie (43 ha), Zdunskie (42
ha), Szpegawskie (38 ha) i Staroleskie (15 ha). Jeziora maja duzg wartos¢ dla
turystyki i rekreacji. Niskie, tatwo dostepne brzegi zachecaja do zaktadania
obozowisk czy stanic wodnych. Mitosnicy wedkarstwa maja tu okazje ztowic liczne
gatunki ryb, jak pto¢, okon, szczupak, lin, karp czy leszcz, a mitosnicy fauny moga
zaobserwowac tu kaczki, perkozy dwuczube, nury czarnoszyje, kurki wodne,
tabedzie nieme oraz kormorany.

W okolicach Starogardu Gdanskiego nie brakuje takze laséw, ktore
zapewniaja doskonate warunki do wypoczynku w ciszy i spokoju. Latem i jesienig
obfituja one w jagody, bordwki, maliny i grzyby. Mozemy spotkaé tu dziki, sarny,
borsuki, jelenie izajace. Lasy Kociewia sa dobrymi terenami towieckimi. Na
podmoktych srodlesnych takach i bagnach wystepuja bobry, zurawie, czaple siwe
i bociany.

Najwiekszym i najciekawszym krajobrazowo kompleksem lesnym jest Las
Szpegawski (w ktorym znajduje sie miejsce masowych egzekucji z czasow okupacji
hitlerowskiej i poswiecony Ofiarom Hitleryzmu pomnik. Obecnie (w zwiazku
z miejscem kazni) powstaje tu Golgota Kociewska z drogg krzyzowa.

W pobliskich miejscowosciach znajduje sie takze wiele ciekawych miejsc
i obiektow architektonicznych:

- XIV-wieczny kosciot sw. Barbary w Kokoszkowach z zabytkowym,
barokowym ottarzem gtéwnym z poczatku XVII w. i dwoma
rokokowymi ottarzami bocznymi z drugiej potowy XVIII w.

- Gotycki, pokrzyzacki koscidt sw. Katarzyny z drugiej potowy XIV w.
z parkiem podworskim w Klonowce.
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- Dwér w Suminie, w ktorym obecnie znajduje sie Zespot Szkot
Publicznych, ze S$ciezkami edukacyjnymi i terenem rekreacyjno-
wypoczynkowym w otaczajacym dwor parku.

- Wpisany do rejestru zabytkow jako zespot dworsko-parkowy dwor
w Rokocinie z patacem o elewacji klasycyzujacej.

- Kosciotek oraz patac z parkiem i aleja lipowa w Kregu.

- Secesyjny patac z XIX w. z parkiem oraz sredniowieczne grodzisko
w Owidzu.

- Zespot patacowo-parkowy z XIX w. w Nowej Wsi.

- Arboretum i Ogrod Dendrologiczny w Wirtach - jeden z najstarszych
i najciekawszych tego typu obiektéw w Polsce z ponad 450 gatunkami
drzew i krzewow.

1.1.3. Wydarzenia o potencjale turystycznym w miescie Starogard Gdanski

W Starogardzie Gdanskim w ciggu roku odbywajg sie dziesiatki wydarzen
kulturalnych i sportowych, jednak tylko niektore z nich majg zasieg i potencjat
bycia atrakcjami ponadregionalnymi. Oto wydarzenia z kalendarza na rok 2009,
ktore maja najwiekszy potencjat przyciggania turystow:
1. XXVI Bieg Szpegawski - miedzynarodowy bieg uliczny, 3 [V, Start
w Szpegawsku, meta na Rynku w Starogardzie Gd., organizator Osrodek
Sportu i Rekreacji.

2. "Nordic walking” po Kociewiu i cykl rajdéw rowerowych po Kociewiu,
10 V, 23 V , 6 VI, Tereny Kociewia; organizator Osrodek Sportu
i Rekreacji.

3. Swieto Polpharmy, VI, Park Miejski, organizator Polpharma.

4. Turniej pitki noznej o statuetke Kazimierza Deyny, 22 VI - 17 VII, Stadion

1000-lecia im. K. Deyny, organizator Osrodek Sportu i Rekreacji.

5. Dni Starogardu, 4 - 5 VIl oraz 10 VI, Rynek Miejski/ Park Miejski,

organizator Starogardzkie Centrum Kultury.
6. ,Raz na ludowo” - festyn - promocja kultury kociewskiej”, VII, Rynek
Miejski, organizator Starogardzkie Centrum Kultury.

7. VERIZANE - koncert finatowy, VI, Park Miejski, organizator
Starogardzkie Centrum Kultury.

8. Ogoblnopolskie i regionalne zawody w skokach przez przeszkody, Stado
Ogierdw, Stado Ogierdw.

9. XVIII Bieg Kociewski - miedzynarodowy bieg uliczny, 3 X, Stadion im.
K. Deyny, ulice miasta, Rynek, organizator Osrodek Sportu i Rekreacji.

W powyzszym zestawieniu znalazty sie wydarzenia o dtugiej historii i duzej
skali (Biegi Kociewski i Szpegawski, Dni Starogardu, Swieto Polpharmy), imprezy
promujace kulture Kociewia (Verizane, Raz na ludowo).

W latach poprzednich w Starogardzie Gdanskim organizowany byt
Miedzynarodowy Festiwal Gry na Instrumentach Unikatowych i byle czym.

Stowarzyszenie Szwadron 2 Putku Szwolezeréw Rokitnianskich kontynuuje
tradycje i barwy 2 Putku Szwolezeréow miedzy innymi poprzez organizacje Swieta
Putkowego - 13 czerwca (rocznica szarzy pod Rokitng w 1915 r.).
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Impreza ta, jak i pozostate wymienione wyzej, warte sa kontynuowania
i szczegblnego promowania (wynika to m.in. z analizy profilu i potrzeb gtownych
grup docelowych, ktora przedstawiamy w rozdziale drugim). Duzy potencjat
drzemie w imprezach zwiazanych =z turystyka piesza, rowerowa i konna
(organizowane w tej chwili na skale lokalng przez OSiR, Stado Ogieréw, LOT
KOCIEWIE, Centrum Aktywnego Wypoczynku).

Oprécz w/w wydarzen w okolicy odbywaja sie liczne $wieta i festyny (np. Letni
Festiwal Swietojanski w  Sucuminie, Miedzynarodowy Festiwal  Muzyki
Chrzescijanskiej ,,Gospel” w Osieku), ktore, cho¢ czesto niewielkie skala, maja
wieloletnia tradycje i przyciagaja stata publicznos¢. Szczegdlnie warto
zainwestowacé w promocje tych, ktore nawiazuja do kultury Kociewia.
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1.2. Infrastruktura turystyczna

W sktad infrastruktury turystycznej wchodza: baza noclegowa, baza
gastronomiczna, obiekty sportowe oraz obiekty kultury. W tej czesci opracowania
przedstawimy kondycje infrastruktury turystycznej w Miescie Starogard Gdanski
i okolicach oraz porownamy ja z baza w pobliskich miejscowosciach.

1.2.1. Baza noclegowa

W Starogardzie Gdanskim turysta znajdzie gtéwnie hotele o standardzie nie
przekraczajacym poziomu trzech gwiazdek. W miastach w odlegtosci kilkudziesieciu
kilometrow od Starogardu Gdanskiego, a takze kilkudziesieciu kilometréw od
Trojmiasta o bardziej turystycznym charakterze, standard bazy noclegowej jest
nieco wyzszy, a oferta bardziej zroznicowana, pojawiaja sie np. osrodek
Spa&Wellness w Koscierzyna. W Starogardzie Gdanskim brakuje hoteli o wyzszym
standardzie, baza noclegowa jest raczej skromna, miejsca noclegowe sa
komunikowane na  najwazniejszej dla miasta stronie internetowej
(www.starogard.pl).

Wedtug Instytutu Turystyki w 2007 roku w powiecie starogardzkim
dostepnych byto 1333 miejsc noclegowych (w tym 470 catorocznych), podczas gdy
np. w chojnickim byto ich 2692 (w tym 712 catorocznych), w malborskim 921
(catorocznych 668), a w tczewskim zaledwie 236 (i tyle samo catorocznych).

Wedtug popularnej strony z sieci www.naszemiasto.pl Starogard Gdanski
prezentuje wiecej obiektow noclegowych niz pobliskie Chojnice czy Tczew, ale nie
mozna twierdzi¢, by baza noclegowa w gminie Starogard Gdanski znacznie
odbiegata od sasiednich gmin.

Poza pasem nadmorskim regionu pomorskiego pod wzgledem bazy
noclegowej kréluje Koscierzyna i jej okolice - i to zaréwno pod wzgledem jej
wielkosci, jakosci i ilosci informacji pojawiajacych sie na ten temat w Internecie
(miasto intensywnie informuje nie tylko o dostepnej bazie, ale i dynamicznym jej
rozwoju w ostatnich i przysztych latach, co jest z jej strony bardzo dobrym
posunieciem strategicznym). W 2007 roku wg Instytutu Turystyki w powiecie
koscierskim baza noclegowa obejmowata 4223 miejsca noclegowe, w tym 775
catorocznych.

Informacje turystyczne pojawiajace sie na stronach internetowych
Starogardu Gdanskiego mogtby zosta¢ wzbogacone o informacje dodatkowe. Nalezy
pamietaé, ze turysci poszukujacy noclegu w danym miescie zazwyczaj trafiajg
najpierw na oficjalng strone miejscowosci, ktérg chca odwiedzic.

1.2.2. Baza gastronomiczna

Na brak wystarczajacej ilosci restauracji (zaréwno drozszych jak
i ekonomicznych), baréw i kawiarni w Starogardzie Gdanskim zwracali uwage
respondenci, z ktorymi firma Goodbrand & Company Polska przeprowadzata
konsultacje spoteczne w trakcie budowania strategii pozycjonowania marki
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Starogard Gdanski w maju 2009 r. Mozna wiec stwierdzic, ze turysci odwiedzajacy
miasto podzielaja te opinie. W bazie gastronomicznej dostepnej na stronie
www.ekociewie.pl widnieje zaledwie jedenascie lokali, z czego trzy znajduja sie
poza obrebem miasta (Szpegawsk, Rokocin i Sumin), niektére z nich serwuja
kuchnie regionalna. Lepiej wyglada baza lokali gastronomicznych na portalu
www.money.pl, gdzie wymieniono 40 lokali (w tym nie tylko restauracje, ale takze
pizzerie, kebab-bary, bary mleczne i cukiernie). Najkorzystniej wypada strona
miejska (www.starogard.pl), gdyz mozna znalez¢ na niej informacje nie tylko na
temat restauracji ale rowniez pizzerii, cukierni, kawiarni, pubow, klubéw, barow i
kebabow.

Na stronie www.starogard.info.pl rowniez mozna znalez¢ informacje na
temat lokali gastronomicznych, a takze komentarze mieszkancéw odnosnie tych
lokali, zarowno jesli chodzi o atmosfere, jak i o serwowane potrawy.

Podsumowujac, na stronach internetowych o Miescie Starogard Gdanski i
jego okolicach brakuje informacji o miejscach serwujacych specjaty kuchni
kociewskiej, co stanowi bardzo powazna wyrwe i bariere w kreowaniu Starogardu
Gdanskiego na stolice Kociewia. Warto zauwazyc¢ tez, ze mieszkancy narzekaja na
brak restauracji McDonald’s, badz innej znanej sieci. Powszechnym zachowaniem
turystow jest wybieranie w czasie podrézy lokali gastronomicznych z kuchnig
regionalna, badz taka, po ktérej wiedza, czego moga sie spodziewac (jak wtasnie
McDonald’s). Te potrzeby w Starogardzie Gdanskim nie moga by¢ zaspokojone, a
wiec obecna baza gastronomiczna moze byc¢ czynnikiem wstrzymujacym rozwoj
turystyczny miasta.

1.2.3. Tereny i obiekty sportowe, rekreacyjne, turystyczne

Na terenie Miasta Starogard Gdanski dziata Osrodek Sportu i Rekreacji, ktory
dysponuje bardzo dobrym zapleczem do uprawiania sportow i rekreacji (w ktorego
sktad wchodza m.in. nowoczesna hala sportowa na 2500 widzow, boisko z naturalng
i sztuczna murawa, skatka wspinaczkowa, korty tenisowe, skate park, 2 korty do
tenisa ziemnego). Ponadto interesujace tereny sportowo-rekreacyjne znajduja sie
w miescie (park, rzeka) i wokoét niego (lasy, jeziora). Preznie dziatajacy OSiR
organizuje w ciagu roku dziesiatki imprez dla srodowisk lokalnych oraz wieksze
imprezy dla szerszego grona odbiorcow, takie jak Bieg Kociewski czy Bieg
Szpegawski.

W miescie wyznaczone sa Sciezki rowerowe, istnieje tu takze ogromy
potencjat, jesli chodzi o sSciezki sportowo-dydaktyczne w miescie i woko6t miasta
(trasy rowerowe, jezdzieckie, krajoznawcze, trekkingowe). Jedna z lokalizacji
mogtby byc park w Kocborowie.

W Starogardzie Gdanskim dziataja prywatne sitownie i gabinety odnowy
biologicznej. Od kilku lat istnieje mozliwos¢ spedzenia wolnego czasu na kregielni.
Kazda ze szkot podstawowych i gimnazjalnych posiada obiekty sportowe (ptywalnia,
korty tenisowe, sale sportowe, boiska, place zabaw).

Niewykorzystany (takze w opinii mieszkancéw miasta) potencjat drzemie
w ptynacej przez miasto rzece Wierzycy. W Starogardzie Gdanskim nie ma stanicy
kajakowej umozliwiajacej rozpoczecie sptywu bezposrednio z miasta ani bazy
gastronomicznej i noclegowej przygotowanej specjalnie pod katem uczestnikow
sptywow.
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Wyrdzniajaca atrakcja miasta jest Stado w Starogardzkie Gdanskim nalezace
do Stada Ogieréow w tacku - mimo ze w regionie tradycje hodowli koni, a takze
sportow konnych sg dos¢ rozwiniete, jest to jedyne tego typu Stado Ogierow na
Pomorzu.

W czasie wspomnianych wyzej konsultacji spotecznych, jako jedno z
ulubionych i chetnie odwiedzanych miejsc wielokrotnie wymieniano Arboretum i
Ogrod Dendrologiczny w Wirtach, znajdujacy sie tuz za granica gminy Starogard
Gdanski. Ten jeden z najwiekszych i najstarszych ogrodow lesnych w Polsce jest
niewatpliwie unikalng atrakcja okolic Starogardu Gdanskiego, przyciagajaca
turystow ze znacznych odlegtosci.

1.2.4.  Obiekty kultury

Starogard Gdanski, jako stolica Kociewia, jest gtownym osrodkiem zycia
kulturalno - artystycznego tego regionu. Na terenie miasta dziata kilka
samorzadowych instytucji oraz silnych ipreznych grup aktywnych ludzi z pasja
(Jazz Fun Club, Kuznia Bracka, SCK). Saone organizatorami wielu imprez
o charakterze regionalnym, wojewodzkim i ogoélnopolskim, niektore z nich
organizowane s3a cyklicznie. Z obserwacji wynika jednak, ze brakuje
charakterystycznego wydarzenia, wokot ktorego skupiatoby sie zycie Starogardu lub
takiego, z ktorego miasto bytoby jednoznacznie znane. Dziatalnos¢ placowek
kulturalnych uzupetniaja imprezy masowe, gtéwnie plenerowe, niejednokrotnie
wspotfinansowane z budzetu miasta. Mimo wielu imprez wsréd mieszkancow
istnieje silne przekonanie, ze niewiele sie dzieje. Biorac pod uwage dos¢ szeroka
oferte kulturalng oraz omawiang wczesniej oferte sportowa, mozna upatrywac trzy
podstawowe przyczyny takiego wizerunku:

1. Zbyt wolno rozwijajaca sie infrastruktura obiektow kulturalnych
Jesli chodzi o obiekty kultury w miescie, podobnie jak w przypadku lokali
gastronomicznych, respondenci, z ktérymi przeprowadzone byty konsultacje
spoteczne, podkreslaja brak wystarczajacej ich liczby. Problemem jest
chociazby kino (,,Sokét”), ktore nie jest w stanie z przyczyn obiektywnych
zapewni¢ repertuaru takiego jakie prezentuja multikina z Tréjmiasta. W
planach miasta jest budowa multipleksu, ktéry z pewnoscig poprawi sytuacje.

W miescie niewatpliwie brakuje sali teatralnej badz miejsca, w ktorym bytaby
mozliwos¢ wystawiania sztuk i przedstawien. Grupa teatralna dziatajaca
w miescie musi podnajmowac sale, a ilos¢ miejsc na widowni jest
niewystarczajaca - co jest istotne zwtaszcza, ze powstata w Starogardzie
Gdanskim grupa teatralna Kuznia Bracka zdobyta popularnos¢ i spora
publicznosé.

2. Niewystarczajace komunikowanie wydarzen kulturalnych w miescie i poza jego
granicami, przy duzej konkurencji w okolicznych osrodkach
Imprezy w stolicy Kociewia czesto organizowanie sa bez uwzglednienia
kalendaribw wydarzen w pobliskich miejscowosciach, co automatycznie
zmniejsza range i popularnos¢ tych wydarzen.
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3. Brak inicjatyw kulturalnych, ktore pozwolityby wyzwoli¢ patriotyzm lokalny
mieszkancow oraz ich pozytywne emocje
Imprezy popularne medialnie najefektywniej wptywaja na budowanie zarowno
dumy mieszkancow jak i prestizu miasta (vide Piknik Country w Mragowie).
Popularng impreza moze sta¢ sie wydarzenie nietypowe (duzy potencjat
mogtyby mie¢ np. ,,Unikaty”, ktére w 2009 roku nie odbyty sie w miescie,
Festiwal Kultur ,Verizane” lub Noc Bardéw), mate szanse maja natomiast
imprezy, ktoére spotyka sie rowniez w innych osrodkach, nawet tak popularne
jak Dni Miasta czy Biegi. Imprezy o unikalnym charakterze maja tez najwieksze
szanse na zdobycie srodkéw z Unii Europejskiej. Do imprez takich, ktore moga
liczy¢ na wsparcie funduszy unijnych zaliczaja sie te, ktore promujg unikalnosc
regionalng (w tym przypadku regionu Kociewie).

Jesli chodzi o obiekty kulturalne, nie mozna nie napisa¢ o Starogardzkim
Centrum Kultury, istniejacym od 1983 r. (z duzo dtuzszymi tradycjami). Jego
dziatanie skupione jest przede wszystkim na zapewnieniu rozrywek kulturalnych
mieszkancom miasta.

Warto wspomniec¢ o starogardzkiej Galerii ,,A” im. Michata Faryseja, ktora
przez lata swojej dziatalnosci zdotata zdobyc¢ uznanie publicznosci rowniez poza
regionem. Osrodek ten upowszechnia sztuke zarowno profesjonalng jak
i amatorska, organizuje wernisaze i wystawy z roznych dziedzin (malarstwa,
rzezby, rzezby ludowej, fotografii, grafiki, witrazu, tkaniny artystycznej, spotkania
z artystami i tworcami sztuk).

W Starogardzie Gdanskim dziata rowniez Muzeum Ziemi Kociewskiej
gromadzace dobra kultury w zakresie etnografii i historii Starogardu Gdanskiego
i Kociewia.

Niewatpliwym czynnikiem uatrakcyjniajagcym pobyt w Starogardzie Gdanskim
jest trasa historyczno-edukacyjna ,Korona i Krzyz”, wiodaca po najbardziej
atrakcyjnych miejscach na obszarze starego miasta.

Oprécz wyzej wymienionych walorow Starogard Gdanski posiada wiele
obiektow historycznych o walorach kulturalnych, ktére wymienione zostaty
w rozdziale 1.1.1.

1.2.5. Podsumowanie prospektywne

Przed przystapieniem do opracowania produktow turystycznych dla
Starogardu Gdanskiego z zakresu rekreacji, sportu i kultury warto przyjrzec sie
rébwniez atrakcjom, wydarzeniom i dziataniom podejmowanym obecnie w
okolicznych osrodkach, ktére ze wzgledu na podobng odlegtos¢ od Trojmiasta
i podobne uwarunkowania kulturowo-przyrodnicze sg konkurencyjne dla Starogardu
Gdanskiego:

Koscierzyna

- W powiecie koscierskim mozna spedzi¢ czas wolny w Akademii Przygoda,
gdzie atrakcja sa noclegi w historycznych, starych beczkach (100 miejsc),
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mozliwos¢ tancow na stotach w karczmie, wygrzanie w tradycyjnej bani, jazda
konna oraz survival.

- Miasto ubiega sie o przyznanie miastu statusu uzdrowiska.

- W bezposrednim sasiedztwie stadionu miejskiego powstaje kompleks
sportowy z petnowymiarowym stadionem, trybunami i nowoczesnym zapleczem
sanitarnym.

- W Koscierzynie i powiecie koscierskim zaczyna sie kilka atrakcyjnych szlakow
wodnych, dogodnych do sptywow kajakowych.

- Jako jedyne miasto w Europie Koscierzyna posiada dwa sanktuaria: Matki
Boskiej Koscierskiej Krolowej Rodzin i Matki Boskiej Bolesnej Krélowej Anielskiej.

- W miescie znajduje sie 5 parkow (poza centrum miasta).

Chojnice

- Baszty ,,Kurza Stopa”, ,,Szewska”, ,,Wronia”.

- Liczne koscioty (m.in. bazylika Sciecia $w. Jana Chrzciciela z XIV w.).

- Szlaki piesze (Szlak Brdy, Szlak Zbrzycy, Szlak Strugi Siedmiu Jezior, Szlak
im. Jana Karnowskiego, Szlak im. Jozefa Bruskiego) oraz 2 szlaki rowerowe.

- Aquapark.

- Klub jezdziecki i przynajmniej dwie stadniny koni.

- Chojnicki Klub Zeglarski, 2 stanice w gminie.

- Kregielnia.

Tuchola

- Muzeum Indian Pétnocnoamerykanskich w Wymystowie.

- Muzeum Pojazdow Zabytkowych.

- Muzeum Sygnatow Mysliwskich.

Pomnik - mauzoleum pomordowanych w Rudzkim Moscie i jencow
wojennych, pomniki ku czci ofiar faszyzmu, Muzeum Borow Tucholskich.

- 6 szlakow pieszych, 2 szlaki rowerowe (ogdlnopolski i regionalny).

- Szlaki kajakowe po rzece Brdzie.

- Rowerowy Szlak Greenway ,,Naszyjnik Potnocy” (az 870 km, biegnie przez 4
wojewoddztwa).

Tczew

- Przystan pasazersko- zeglarska.

- Zabytkowe mosty przez Wiste (most drogowy z potowy XIX w. byt wowczas
jednym z najdtuzszych na swiecie - 837 metréw dtugosci).

- Festiwal Tworczosci Sakralnej w czerwcu.

- Miedzynarodowy Festiwal Dziatan Teatralnych i Plastycznych ZDARZENIA
Jedyne w Polsce Muzeum Wisty mieszczace sie przy Centrum Wystawienniczo-
Reginalnym Dolnej Wisty.

- Wiatrak typu holenderskiego z 1890 r.

- Liczne koscioty (Farny kosciét Podwyzszenia Krzyza Swietego, podominikanski
kosciot sw. Stanistawa Kostki, Kosciot sw. Jozefa).

Kartuzy
- Kosciot Kartuzow z XIV w. (jest tam zegar o wahadle w ksztatcie Smierci).
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- Ptywalnia (basen, kompleks odnowy biologicznej - sauny suche i mokre dla
kobiet i mezczyzn, pomieszczenia zabiegowe do masazy i hydromasazy oraz
sitownia).

- Szlak Nordic Walking, sa takze szlaki piesze i rowerowe.

- Planowany nowy stadion.

Skarszewy

- Zamek Joannitow z 1305 r. z oryginalnymi piwnicami, obecnie siedziba
Gminnego Osrodka Kultury.

- Gotycki kosciot farny p.w. sw. Michata Archaniota z XIV w.

- Drewniany kosciot w Szczodrowie z XV-XVI wieku.

- Rezerwat przyrody ,,Brzeczek” z 27 pomnikami przyrody.

Bobowo

- Grodzisko z X - XI w. w Grabowie zwane Szwedzkim Szancem.

- Kosciét w Grabowie (z muru pruskiego w XVIII w. z pdznorenesansowym
ottarzem, rokokowa ambong i chrzcielnica.

- Gminny Przeglad Gwary Kociewskiej.

Pelplin

- Bazylika katedralna z przetomu Xl i XIV w. gdzie od lipca do sierpnia
odbywa sie Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Organowej w Katedrze w Pelplinie (w
2009 r. Xl edycja).

- Jedyny w Polsce egzemplarz Biblii Gutenberga (w Muzeum Diecezjalnym)

- Opactwo Cystersow, w ktorym organizowany jest co roku Jarmark Cysterski -
jeden z najcenniejszych kompleksow zabytkowych Pomorza, z Xlll w. otwarty dla
zwiedzajacych.

- Stadion Miejski na 1400 oséb jako jedyny w regionie, posiada kryte w 100 %
trybuny.

Osiek

- Chaty kociewskie z charakterystycznym podcieniem z przetomu XIX i XX
wieku.

- Miedzynarodowy Festiwal Muzyki Chrzescijanskiej ,,Gospel”.

- Regaty im. Gasiorowskiego na jeziorze Katebie.

- Jezioro Katebie, zwane Kociewskim Morzem (najwiekszy zbiornik wodny
Kociewia) - mozliwos$¢ uprawiania sportow wodnych.

Gniew

- Wzgorze Zamkowe z Zamkiem z XIll wieku i Patacem Marysienki.
- Vivat Vasa - Bitwa Dwdch Wazow.

- Miedzynarodowy Konny Turniej Jana Il Sobieskiego.

- Gotycki kosciot sw. Mikotaja.

- Stare Miasto z sredniowiecznym uktadem przestrzennym.

Szymbark

- Szlak turystyczny Wzgorz Szymbarskich.

- Centrum Edukacji i Promocji Regionu: osrodek, w ktérym turysci moga
zapoznac sie z kultura, jezykiem i historia Kaszub.
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- Dom do gory nogami.
- Najdtuzsza Deska Swiata, Dom Sybiraka, Replika Bunkra Gryfa Pomorskiego i
inne.

Baza noclegowa w Starogardzie Gdanskim i okolicy wymaga wzbogacenia,
szczegoblnie jesli chodzi o miejsca o podwyzszonym standardzie. Szczegblnie cenng
inwestycja bytby hotel o wysokim standardzie w obrebie Starogardu Gdanskiego.
Miasto powinno nieustajaco budowacé swojg wewnetrzng atrakcyjnos¢ w sytuaciji,
gdy najwiekszym magnesem dla turystow sa obecnie jego zielone okolice. Warto
rowniez pamietaé, ze hotel ****+ z ponad 100 miejscami noclegowymi i salg
konferencyjna tworzy doskonaty potencjat dla turystyki w miasta, nawet poza
sezonem letnim, szczego6lnie przy utrzymujacym sie od lat trendzie na
organizowanie konferencji w odlegtosci kilkudziesieciu kilometrow od siedziby
firmy (np. konferencje firm z Tréjmiasta).

Jesli chodzi o baze gastronomiczng to szczegélny potencjat przyciagniecia
turystow, nawet z dalszych okolic, maja punkty gastronomiczne specjalizujace sie
w kuchni regionalnej.

Program rozwoju kultury fizycznej w Starogardzie Gdanskim zaktada m.in.
promowanie Gminy Miejskiej poprzez sport. Zapewnienie wielu roznorodnych
atrakcji sportowych i mozliwosci aktywnosci fizycznej mieszkancom miasta w
obecnej postaci, nie do konca niestety przektada sie na realizacje tego celu. Cel
ten bedzie trudny do osiagniecia bez strategicznego zaplanowania dalszych dziatan.
Szeroka oferta sportowa, ktora przez lata wypracowato miasto, choc¢ przynosi
ogromne korzysci i satysfakcje tysiacom Starogardzian, ze wzgledu na swoj lokalny
zasieg staje sie czynnikiem ograniczajacym wykorzystanie sportu do promocji
miasta w skali ogdlnopolskiej. Sposobem na to bytoby wytworzenie produktéw o
skali ponadregionalnej. Ogromny potencjat ma tutaj wykorzystanie osoby stynnego
starogardzianina Kazimierza Deyny. Temat ten zostat rozwiniety w czesci
strategicznej.

Warto promowac Starogard Gdanski takze jako osrodek sportow konnych
(mekka jezdzacych konno, tak jak Jandow Podlaski jest mekka dla kupujacych
konie). Ten kierunek promocji nalezatoby oprzec¢ nie tylko na Stadzie Ogierow
(ktore oczywiscie stanowi 6w najbardziej medialny i wyrdzniajacy czynnik), ale tez
na okolicznych osrodkach turystyki konnej. Organizowanym w Stadzie Ogierow
konkursom w ujezdzaniu, zdecydowanie warto bytoby nada¢ wieksza range
(poprzez zaangazowanie Urzedu Miasta oraz Urzedu Gminy) w ich promocje i
pozyskanie lepszych sponsoréw (w gestii zarzadu Stada). Z racji tego, ze stadnina
nie nalezy do miasta (jego wtascicielem jest Skarb Panstwa) potrzebne jest tu
jednak obopodlne zrozumienie i porozumienie stron, nad ktérym warto popracowac.
Zawody i pokazy jezdzieckie o wysokiej randze i z duza pula nagrod przyciagnetyby
turystow w koncu nie tylko na teren stadniny, ale takze do samego miasta.

Z cata pewnoscig nalezatoby wykorzysta¢ potencjat Wierzycy, ktéra dzieki
swojemu urozmaiconemu biegowi i charakterowi goérskiej rzeki (na niektorych
odcinkach) ciekawie odréznia sie na tle rzek w regionie. W tej chwili sptywy rzeka
odbywaja sie z zupetnym ominieciem miasta, tymczasem przygotowanie zaplecza
na jego terenie (stanica z miejscem na zakupienie lub przygotowanie positku,
toaletami, miejscami noclegowymi), catkowicie mogtaby zmieni¢ sytuacje i
przyciagna¢ kajakarzy do miasta, nawet w sytuacji, gdy na odcinku miejskim
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konieczne bytoby przewiezienie kajakow. Dodatkowo punkt taki nadatby miastu
bardziej turystyczny charakter, co bytoby bardzo pozadane przy budowie wizerunku
»Zielonej stolicy Kociewia”. Doskonatym obiektem, ktéry mozna by wykorzystac
jako zaplecze dla turystyki wodnej, jest kompleks ,,Agro-Kociewia”. Znajduja sie
tam zaréwno miejsca noclegowe, jak i punkt gastronomiczny, parking, a takze sala
sportowa.

Choc¢ na podstawie informacji dostepnych w Internecie mozna stwierdzi¢, ze
arboretum w Wirtach jest silnie powigzane ze Starogardem Gdanskim, warto
jeszcze bardziej podkresli¢ éw zwiazek poprzez cross-promocje na terenie miasta
i parku lesnego. Wiecej na ten temat w czesci strategicznej.

Jesli chodzi o zaplecze kulturalne, Starogard Gdanski nie posiada w tej
chwili wyrdzniajacego w skali ponadregionalnej wydarzenia przyciagajacego
turystow (i jednoczesnie budujacego lokalny patriotyzm i dume mieszkancow).
Pozadanym kierunkiem strategicznym bytoby tu zwiekszenie zaangazowania
i pomocy we wspieranie i podnoszenie rangi juz istniejacych wydarzen. Istniejacy
w Starogardzie Gdanskim potencjat w postaci ludzi z pasja, aktywnych, ktorzy
chca, aby miasto byto atrakcyjne kulturalnie, powinien by¢ wykorzystany do
budowania sity kilku wydarzen o najwiekszym potencjale turystycznym w skali
roku. Tworzenie kolejnych wydarzen moze spowodowac rozproszenie potencjatu
(ta tendencja jest w miescie dosy¢ wyrazna - szczegblnie przy analizie aktywnosci
kulturalnej na przetomie kilku ostatnich lat wida¢ brak kontynuacji w wielu
imprezach).

Infrastruktura kulturalna (kino, sale pokazowe) wymaga modernizacji
i rozbudowy. Nowoczesne miejsce, w ktorym mozna wystawiaC przedstawienia
teatralne, pozwolitoby wykorzysta¢ potencjat i popularnos¢ preznie dziatajacych
stowarzyszen i organizacji.

Dos¢ dobry potencjat do organizowania imprez masowych maja tereny
otwarte na terenie miasta jak park i rynek, a takze obiekty poprzemystowe,
w ktorych mogg odbywac sie koncerty, przedstawienia, etc.

1.3. Podsumowanie

Czym jest dzi§ Starogard Gdanski dla polskiego turysty? Jakie jest jego
miejsce na turystycznej mapie Polski i Europy? W czym tkwi potencjat Starogardu
Gdanskiego, a jak wygladaja uwarunkowania dla turystki Starogardu na tle regionu
pomorskiego? | - najwazniejsze pytanie - jakie miejsce na mapie powinien zaja¢ od
jutra?

W odpowiedzi na powyzsze pytania w pierwszej kolejnosci pomoze nam
jedno z najswiezszych opracowan dotyczacych polskiej turystyki ,,Badanie
ankietowe profilu spotecznego turystow krajowych zwiedzajacych Polske (miasta
i atrakcje turystyczne) i raport z tych badan”. Dokumenty te zostaty opracowane
na zlecenie Polskiej Organizacji Turystycznej w listopadzie i grudniu 2008 roku pod
kierownictwem Tomasza Dziedzica.

W w/w badaniach wyrozniono nastepujace typy miejsc, ktére - na skutek
swojej specyfiki - roznia sie od siebie charakterem ruchu turystycznego:
- wielkie miasta,
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- miasta Sredniej wielkosci,

- centra aktywnego wypoczynku (CAW),

- atrakcje natury,

- obiekty zwigzane z historig i kulturg potozone poza wielkimi i srednimi miastami,
- kurorty.

Starogard Gdanski nie zalicza sie dzis do zadnej z tych grup. Najblizsze mu
grupy - , miasta sredniej wielkosci” to w opracowaniu Czestochowa, Kielce, Torun,
a CAW to np. Gizycko i Augustéw. Starogard jako miasto nie moze by¢ tez zaliczony
do ,atrakcji natury” (np. Ustrzyki Gorne) ze wzgledu na niewystarczajace
predyspozycje. Wydawatoby sie, ze blisko bytoby miastu do grupy ,,obiektow
zwigzanych z historig i kultura potozonych poza wielkimi i srednimi miastami (tu w
opracowaniu wymienia sie np. Gniezno, Frombork, Zamos$¢, Zelazowa Wole),
jednak rowniez i tutaj potencjat historyczny i kulturalny miasta wydaje sie byc
ograniczony na tle innych polskich miast.

Wymienione na poczatku rozdziatu atrakcje historyczne, architektoniczne,
przyrodnicze, zwigzane z aktywnym wypoczynkiem oraz wydarzenia kulturalne nie
sq wystarczajace, by Starogard Gdanski znalazt sie w czotéwce atrakcji
turystycznych kraju. Nie powinno to jednak byc¢ stwierdzenie pesymistyczne,
poniewaz w polskiej turystyce istnieje i nasila sie tendencja poszukiwania rzeczy
nieodkrytych, spedzania urlopéw w miejscach spokojnych, zréwnowazonych,
,hiezadeptanych”. Daje to Starogardowi jako stolicy Kociewia ogromny potencjat
turystyczny. Aby go wykorzystac, nalezy okresli¢ gtdwne grupy docelowe turystow i
okresli¢ ich potrzeby - co robimy w rozdziale 2.2 i 2.3) oraz je spetni¢. Celem do
realizacji beda m.in. propozycje z czesci strategicznej opracowania, jednak trudno
bedzie osiagnaé cele, bez zaangazowania i strategicznego podejscia do realizacji
celéow przez przedstawicieli jednostek terytorialnych, organizacji turystycznych,
firm prywatnych i panstwowych oraz instytucji dziatajacych na terenie Kociewia.
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2. Analiza branzy turystycznej

W tym rozdziale analizujemy ruch turystyczny i preferencje oraz zachowania
turystow z kraju, regionu pomorskiego i zagranicy. Badamy takze profil i potrzeby
najistotniejszych dla Starogardu grup docelowych.

Ze wzgledu na brak regularnie zbieranych oraz petnych danych dotyczacych
ruchu turystycznego w Starogardzie Gdanskim i jego najblizszych okolicach, nalezy
odwotac¢ sie do wiedzy dotyczacej catej populacji polskich turystow, turystyki
Pomorza oraz do informacji o ofercie turystycznej na Kociewiu oraz w regionach
sasiadujacych.

2.1.  Ruch turystyczny i preferencje turystéw z kraju, regionu pomorskiego
i zagranicy.

2.1.1.Turysci z kraju

Turysci naptywajacy na Pomorze z innych regionow Polski, kieruja sie przede
wszystkim nad morze (aktywny wypoczynek, sporty, krajoznawstwo), do Trojmiasta
(wydarzenia, zwiedzanie miasta) i na Kaszuby.

Jesli chodzi o cel podrézy, polscy turysci przede wszystkim zwiedzaja kraj
(ponad 40% badanych!), wypoczywaja (17%) lub odwiedzaja znajomych i krewnych
(15%). (Wykres 1).

zwiedzanie Kraju 42;4

wypoczynek

VFR*

cel zdrowotny

sprawy siuzbowe

rozrywka

cele religijne

prywatny wyjazd szkoleniowy
wizyta w miejscu pochodzenia
zakupy

bd.

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

*Skrot VFR oznacza odwiedziny krewnych viub znajomych (visit to friends or/and relatives).

Wykres 1. Procentowy rozktad odpowiedzi na pytanie o gtowny cel podrozy, podczas ktorej
prowadzone byto badanie w catej probie (Raport Instytutu Turystyki o polskiej turystyce dla Polskiej
Organizacji Turystycznej, 2008)

Turysci polscy lubig zwiedza¢ miejsca historyczne i kultury oraz przyrode.
(Wykres 2 i 3), cho¢ w grupie ankietowanych w obiektach historii i kultury
respondenci deklarowali pobyt nie dtuzszy niz tydzien. Oznacza to, ze wakacyjne
wyjazdy wypoczynkowe trwajace dtuzej nie sprzyjaja odwiedzaniu tego typu
atrakcji.
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Wykres 2. Procentowy rozktad deklaracji o wypoczynkowym celu podrozy wedtug typow atrakcji
(100% - respondenci wskazujacy cel krajoznawczy) (Raport Instytutu Turystyki o polskiej turystyce
dla Polskiej Organizacji Turystycznej, 2008)

wielkie miasta
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srednie miasta
6%

historia i kultura

0,
% kurorty
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Wykres 3. Procentowy rozktad deklaracji o wypoczynkowym celu podrézy wedtug typow atrakcji
(100% - respondenci wskazujacy cel wypoczynkowy) (Raport Instytutu Turystyki o polskiej turystyce
dla Polskiej Organizacji Turystycznej, 2008)

Znaczny odsetek turystow korzysta z noclegow u krewnych i znajomych, cho¢
udziat noclegow w hotelach i pensjonatach tacznie jest wiekszy. Wskazuje to, ze
odwiedzanie miejsc atrakcyjnych turystycznie sprzyja korzystaniu z turystycznej
bazy noclegowej. Turysci preferuja wyjazdy bez posrednictwa biura, czesto krotkie
(weekend, do 3 dni) i z rodzing (ale niekoniecznie z dzie¢mi). Turysta odwiedzajacy
mniejsze miasta zazwyczaj nie wie o nim wiele (25% badanych nie szukato
informacji w ogole, a wiekszos¢ bardzo pobieznie). Najwiekszym powodzeniem
cieszyty sie strony internetowe (ale rzadko byty to strony samorzadow), natomiast
bardzo maty udziat miaty punkty informacji turystycznej.

Przecietny turysta odwiedzajacy mniejsze miasta ma o nich dos¢ stabe pojecie
przed przyjazdem. Nie ma o nich informacji, na co wskazuja inne dane cytowanego
raportu i ma zwyczaj podrézowania poniekad ,,w ciemno”!
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Mankamentem urastajacym wrecz do rangi istotnej bariery rozwoju
turystyki, jaki wymieniaja turysci niemal we wszystkich punktach badania, jest zty
stan polskich drog.

2.1.2.Turysci z Pomorza

W wojewodztwie pomorskim jesli chodzi o turystyke, promowane sa przede
wszystkim morze, miejscowosci nadmorskie i Tréjmiasto. Alternatywa dla Wybrzeza
sq przede wszystkim legendarne juz Kaszuby z Borami Tucholskimi. Promocja
Kociewia w skali Pomorskiego traktowana jest marginalnie - najczesciej
wymieniane jest ono obok Kaszub.

Owa marginalizacje Kociewia dobrze wida¢ w liczacym 166 stron
opracowaniu dotyczacym rozwoju turystyki w wojewddztwie pomorskim na lata
2008-2013 (Wykres 4).

63
33
- 27
A} ' 1 9

Wykres 4. Czestotliwos¢ uzywania wybranych stow w 166-stronicowym opracowaniu ,,Program
rozwoju produktow turystycznych Wojewodztwa Pomorskiego na lata 2008-2013”; Urzad
Marszatkowski Woj. Pomorskiego, Wydziat Turystyki; Gdansk 2008; opracowanie: GoodBrand &
Company 2009
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Tematy zwiazane z morzem, rejonem nadmorskim i Trojmiastem sg tu
wymieniane blisko 100 razy, natomiast zwigzane z lasami, jeziorami, Kaszubami i
Kociewiem tylko 50 razy (z czego wyrazy ,,Kociewie/kociewski” az 16 z 19 razy
wymieniane sa bezposrednio przy wyrazach ,,Kaszuby/kaszubski”). W opracowaniu
dotyczacym wojewoddztwa pomorskiego wyrazy ,Starogard/starogardzki” (jak
i ,,Chojnice/chojnicki”!) nie padaja tez ani razu!.

»,Program rozwoju produktow turystycznych Wojewodztwa Pomorskiego na
lata 2008-2013” zatwierdzony przez Urzad Marszatkowski Woj. Pomorskiego w 2008
r. zaktada, ze najsilniejsze atuty Kociewia na tle Wojewoddztwa Pomorskiego to
jego etniczna odmiennos¢. W opracowaniu czytamy: ,,Szczegdlnie interesujgce sq
mozliwosci rozwoju turystyki kulturowej, krajoznawczej i etnicznej bazujqcej na
zwyczajach i tradycjach etnicznie odmiennych od reszty kraju spotecznosci
lokalnych, zwtaszcza kaszubskiej i kociewskiej. Moze to by¢ podstawa kreowania
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wielu pakietow specjalistycznych, jak rowniez turystyki dzieci i mtodziezy
(edukacyjnej).”

Instytut Badan nad Gospodarka Rynkowa w raporcie dotyczacym
wykorzystania potencjatu turystycznego i kulturalnego Pomorza rekomenduje
natomiast oparcie promocji subregionu kociewskiego przede wszystkim na szlakach
turystycznych i tematycznych. ,,Subregiony wojewddztwa pomorskiego posiadajq
ogromne walory krajobrazowe i kulturowe. Jednq z metod kreowania i
stymulowania ruchu turystycznego na tych terenach jest opracowanie szlakow
turystycznych i promowanie tzw. turystyki aktywnej. Turystyka to przede
wszystkim przemieszczanie sie ludzi. Dobrym rozwiqzaniem jest podawanie w
ofercie turystycznej gotowych tras atrakcyjnych pod wzgledem kulturalnym, przy
jednoczesnym sprecyzowaniu ich tematyki, np.: szlak cysterski, szlak zamkow
gotyckich, szlak bursztynowy.”

2.1.3.Turysci z zagranicy

,W programie rozwoju produktow turystycznych Wojewodztwa Pomorskiego
na lata 2008-2013” opracowanym przez Urzad Marszatkowski Woj. Pomorskiego w
2008 roku znajdujemy opracowanie dotyczace zapytan naptywajacych z zagranicy o
polskie produkty turystyczne. Wynika z niego, ze turystdéw zagranicznych na terenie
Polski interesuja najbardziej: turystyka rowerowa (masowe zapytania w 12 na 17
badanych krajow; Europa + Japonia, USA i Kanada), turystyka jezdziecka i
narciarstwo (w 7 na 17 krajow), kajakarstwo (6 na 17 krajow), piesza turystyka
gorska (5 na 17), zeglarstwo (4 na 17) i piesza turystyka nizinna (3 na 17).
Wiekszos¢ z najpopularniejszych zagranicag produktow - turystyka rowerowa,
jezdziecka, piesza i kajakarstwo, a takze turystyka krajoznawcza, sa dominujgcymi
i dostepnymi formami wypoczynku w Miescie Starogard Gdanski i okolicach. Jesli
uwzglednimy takze, ze wtasnie te ostatnie produkty interesuja najliczniejsza grupe
turystow w Polsce i na Pomorzu - Niemcow (stanowig 35% wszystkich turystow
zagranicznych w Polsce) oraz Skandynawow, nie mozemy mie¢ watpliwosci, ze te
produkty turystyczne (szczegolnie turystyka rowerowa), warte sa lepszej promocji
Za granica (poczynajac od zaktadek w jezyku angielskim i niemieckim na stronach
internetowych www.starogard.pl i www.ekociewie.pl). Przy opracowywaniu
strategii ich promocji nalezy jednak uwzglednic¢, ze zdecydowana wiekszos¢ tych
turystow to osoby powyzej 50. roku zycia.

2.2. Okreslenie profilu docelowych grup turystow

W rejonie Starogardu i okolic mozemy wyréznic 5 podstawowych grup docelowych:

1. Rodziny lub grupy znajomych - mieszkancy Starogardu Gdanskiego i
Kociewia.
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2. Aktywne rodziny z Tréjmiasta (z dzie¢mi).

3. Rodziny lub grupy znajomych z duzych miast Polski poszukujace odpoczynku
z dala od zgietku, kontaktu z natura i tradycyjnymi walorami regionalnymi,
przyjezdzajace regularnie na Kaszuby i w Bory Tucholskie.

4, Turysci z Niemiec (osoby powyzej 50. roku zycia).

5. Turysci z Polski i zagranicy przyjezdzajacy na wydarzenie o znaczeniu

ponadregionalnym (grupa potencjalna).

Szczeg6towego omowienia tych grup wraz z okresleniem ich potrzeb
dokonano w rozdziale nastepnym pt. ,Okreslenie potrzeb docelowych grup
turystow.”

2.3. Okreslenie potrzeb docelowych grup turystéw

Mieszkancy

Najliczniejsza grupa turystyczng Starogardu Gdanskiego i jego okolic sg sami
ich mieszkancy. Chetnie korzystaja oni z okolicznych atrakcji przyrody, lokalnych
wydarzen (nawet tych matych, ale o wieloletniej tradycji), pokazuja okolice
odwiedzajacym ich znajomym i rodzinie spoza regionu. Tworzenie atrakcyjnych
produktow turystycznych w okolicy nie tylko przyciagnie wiec turystow
przyjezdnych, ale przede wszystkim podniesie jako$¢ i poziom zycia lokalnej
spotecznosci.

Aktywna rodzina z Trojmiasta z dzieckiem

Bardzo liczng i wazna, bo czesto powracajaca, grupa turystow jest aktywna
rodzina z Trojmiasta, z dzieckiem, badz dziecmi. Pod wzgledem demograficznym
jest to rodzina, ktorej zarobki plasuja sie raczej w okolicach sredniej krajowej, z
wyksztatceniem srednim lub wyzszym. Do Starogardu Gdanskiego wybierajg sie na
wypad weekendowy, zazwyczaj na 1 nocleg. Wszelkie krotkie wypady planowane sa
zwykle przez kobiete. Na tego typu wycieczki jezdza samochodem, a informacje o
miejscu swojej podrozy zdobywajg z Internetu badz od znajomych. Chca byc
przekonani, ze miasto, do ktérego sie udaja, moze zapewni¢ im interesujaca oferte
spedzenia wolnego czasu. Swoja podroz organizuja samodzielnie. Sa energiczni i
lubig aktywny wypoczynek, najchetniej z dala od zattoczonego miasta. Po tygodniu
pracy sa zmeczeni miastem i nattokiem turystow przyjezdzajacych do Tréjmiasta,
dlatego tez zazwyczaj chca spedzi¢ weekend w spokojnym, zielonym miejscu,
potozonym jednak niedaleko ich miejsca zamieszkania. Zazwyczaj znaja juz
Kaszuby i spedzanie weekendu na Kociewiu jest dla nich odkrywaniem nowego. Na
miejsce swojego aktywnego wypoczynku weekendowego wybieraja miejsca
sprzyjajace spedzaniu czasu wolnego razem z dzie¢mi - czyli z dala od
zattoczonych, duzych miast i popularnych kurortow. Wybierajg miejsca atrakcyjne
zarowno dla dorostych jak i dla dzieci. Interesuja sie kultura, lubia odwiedzac
miejsca atrakcyjne przyrodniczo i kulturalnie.

Turysci z Polski odwiedzajacy Kaszuby i Bory Tucholskie

Bardzo istotng grupa turystéw sa takze przyjezdni z Polski odwiedzajacy
regularnie popularniejsze i lepiej znane Kaszuby i Bory Tucholskie. Turysci z Polski
naptywajacy na Kaszuby to przede wszystkim rodziny, ludzie mtodzi, przewazne
osoby z wyksztatceniem srednim (w tym studiujacy), o Srednich zarobkach. Turysci
wybierajacy Kaszuby, stanowia najbardziej mobilng grupe (zwiedzaja okoliczne
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atrakcje turystyczne) sposrdd wszystkich grup odwiedzajacych Pomorze, istnieje
wiec spory potencjat przyciagniecia ich na Kociewie.

Turysci wybierajacy sie w rejon Borow Tucholskich i Zielonego Kociewia
poszukuja przede wszystkim oddechu od zycia w wielkim miescie (lub wrecz
ucieczki z zattoczonego latem Trojmiasta), wyciszenia, zwolnienia tempa,
obcowania z naturg i tradycyjnymi walorami, etnicznie odréznialnymi od reszty
regionow w kraju (kuchnia, zwyczaje, gwara). Chca oni takze spedzac¢ czas
aktywnie, ale bez duzych naktadow finansowych. Stad popularnymi formami
aktywnosci sg tu wycieczki piesze i rowerowe (czesto potaczone ze zbieraniem runa
lesnego i grzybdw), kajakarstwo oraz podrozowanie samochodem po okolicy w
poszukiwaniu unikalnych atrakcji historycznych i przyrodniczych.

Pierwsza potrzeba dla wszystkich grup docelowych jest zapewnienie
turystom atrakcyjnych, dobrze oznaczonych szlakow turystycznych i tematycznych,
ktore mogliby eksplorowac. Propozycje dziatan w celu zaspokojenia tej potrzeby
zostaty przedstawione w czesci strategicznej.

Silng tendencja, szczegolnie wsrod licznej grupy turystéw z Trojmiasta, jest
rosnaca czestotliwos¢ przyjazdow w te sama okolice. Sprawia to, ze podrozujacy
coraz intensywniej poszukuja informacji o wyjatkowych atrakcjach regionu, aby
efektywniej wykorzystac czas i ,,zaliczac” miejsca, w ktorych jeszcze nie byli.

Druga potrzeba dla wszystkich grup docelowych jest zapewnienie bogatej,
zachecajacej i odroznialnej informacji turystycznej. Propozycje dziatan w celu
zaspokojenia tej potrzeby zostaty przedstawione w czesci strategicznej.
Zaspokojenie tej potrzeby jest szczegoélnie istotne w przypadku grupy osob, ktore
regularnie odwiedzaja inne niz rejon Starogardu Gdanskiego obszary Pomorza
(Kaszuby, Bory Tucholskie).

W zwiazku z ogoélnym wzrostem zamoznosci spoteczenstwa (szczegoélnie
wpadajacy na dtuzsze weekendy turysci z Trojmiasta nalezg do relatywnie
bogatych), rosng wymagania co do jakosci ustug, szczegoélnie bazy noclegowej i
gastronomicznej. Na Pomorzu istnieje duza i szybko rozwijajaca sie baza
noclegowa, jednak poza Trojmiastem sg to przede wszystkim miejsca o niskim i
Srednim standardzie: kwatery, gospodarstwa agroturystyczne, pensjonaty - problem
ten dotyczy Starogardu Gdanskiego i jego okolic. Niski standard owych ustug jest
rowniez istotng barierg ograniczajaca przyjazd turystébw zagranicznych,
przyzwyczajonych do wyzszych standardow i czesto w starszym wieku.

Trzeciag potrzeba wszystkich grup docelowych jest znaczne poprawienie, a
nastepnie wypromowanie bazy noclegowej o podwyzszonym standardzie i
gastronomicznej, promujacej kuchnie regionalna. Zagadnienie to zostato szerzej
omowione w czesci strategicznej.

W Starogardzie Gdanskim istnieje rowniez potencjat do przyciagniecia
zupetnie innej od wczesniej wymienionych grup docelowych (dla ktérych wspolng
cecha jest potrzeba odetchniecia w spokojnym, zielonym, etnicznie uroczym
miejscu). Grupa ta sa osoby nie tylko z Polski, ale réwniez z zagranicy, ktore badz
nie maja w/w potrzeb, badz nie interesuje ich wyprawa w rejon Starogardu
Gdanskiego. Takie osoby moze przyciagnac jedynie unikalne wydarzenie sportowe
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lub kulturalne. Zorganizowanie wydarzenia o skali ponadregionalnej niewatpliwie
wptynetoby takze na wzrost dumy Starogardzian ze swojego miasta. Propozycje
takich wydarzen podano w czesci strategicznej.

Czwartq potrzeba miasta w celu przyciagniecia turystow bytoby stworzenie
wydarzenia o skali ponadregionalnej, ktore podniostoby znaczenie i wartos¢ miasta
w skali kraju. Nalezy jednak pamietaé, ze bez zabezpieczenia trzech w/w
podstawowych potrzeb turystow juz dzi$ odwiedzajacych Pomorze, nalezatoby je
potraktowac jako przysztosciowe, do zrealizowania w perspektywie kilkuletniej.
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II.  Strategia

1. Analiza wizerunku i aktywnosci marketingowej Miasta Starogard Gdanski
w zakresie turystyki

Starogard Gdanski jest jednym z samorzadow dziatajacych w Lokalnej
Organizacji Turystycznej KOCIEWIE. Podstawowym zadaniem Organizacji jest
integracja spotecznosci lokalnej oraz tworzenie i rozwoj produktow turystycznych
wokoét lokalnych atrakcji  turystycznych. Organizacja zajmuje sie takze ich
promocja i zapewnieniem funkcjonowania oraz rozwojem systemu informacji
turystycznej Kociewia, dziata takze na rzecz poprawy infrastruktury turystycznej na
Kociewiu.

Aktualnie LOT KOCIEWIE realizuje pakiet programowy pod nazwa ,,Kociewska
STECKA” - System, Turystyka, Ekologia, Cztowiek, Kultura, Atrakcyjnos¢. W jego
ramach najwazniejsze elementy to:

- ,Na Kociewiu caty rok” (promocja najwazniejszych wydarzen kulturalnych,
sportowych i rekreacyjnych na Kociewiu),

- System Identyfikacji Wizualnej Kociewia (tworzenie spdjnego wizerunku
regionu, marki, skorelowanego z dziataniami promocyjnymi),

- Internetowy System Informacji Turystycznej ISIT (rozwdj sieci informacji
turystycznej i prezentacji elektronicznej Kociewia),

- Kociewie po drodze (zapewnienie informacji o Regionie przy drogach
biegnacych przez Kociewie).

Jesli chodzi o dziatalno$¢ LOT KOCIEWIE dotyczaca Starogardu Gdanskiego,
Organizacja wspiera promocyjnie najwazniejsze wydarzenia kulturalne, sportowe
i rekreacyjne, stworzyta takze trase turystyczna ,,Korona i Krzyz”, w ramach ktoérej
ustawionych zostato 13 tablic zinformacja o miejscach godnych obejrzenia
na terenie starego miasta.

LOT KOCIEWIE jako narzedzia promocji wydarzen w Starogardzie Gdanskim
i na Kociewiu wykorzystuje plakaty wielkoformatowe (sa rozsytane po instytucjach
znajdujacych sie na catym Kociewiu) i inne materiaty drukowane (ulotki sezonowe,
jak Wiosna na Kociewiu, Lato na Kociewiu, Paszport tagodnej Krainy, Bilet na
Kociewie, Ekspressem po Kociewiu, wydawnictwa ksigzkowe) oraz strone
internetowa www.ekociewie.pl. LOT promuje takze Kociewie na imprezach
branzowych w regionie i poza nim, w tym zagranica.

Budujac markowe produkty turystyczne nalezatoby wiec skupié sie na:

- stworzeniu produktu turystycznego, ktory przyciagnatby turystow spoza
okolic Starogardu Gdanskiego,

- uspojnieniu materiatdw promocyjnych,

- zastosowaniu nowoczesnych narzedzi promocji.

Uspojnienie materiatow promocyjnych jest konieczne w celu budowania silnego
i nowoczesnego wizerunku. Obecnie powstajace materiaty promocyjne maja moc
informacyjna, jednak brak im spdjnosci, ktora budowataby konsekwentnie silng
i spojna catosc. Wskazane jest aby materiaty promocyjne byty spdjne na obszarze
catego Kociewia.
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2. Zatozenia strategiczne w opracowaniu markowych produktéow
turystycznych dla Miasta Starogard Gdanski

2.1. Cel strategiczny

Celem strategicznym opracowania markowych produktow turystycznych jest
stworzenie produktow turystycznych spojnych ze strategia marki Starogard
Gdanski, ktére wyroznia Miasto Starogard Gdanski w regionie, podnoszac jego
atrakcyjnos¢ turystyczng i budujac dume mieszkancow. Zatozenie to jest réwniez
spojne z Strategia Rozwoju Spoteczno - Gospodarczego Miasta Starogard Gdanski
2008 - 2018, wpisuje sie w jej cel szczegdtowy 1.2 "Aktywna promocja miasta”,
dziatanie 2. "Wykreowanie flagowej atrakcji turystycznej”.

2.2. Zatozenia strategiczne

Gtownymi zatozeniami strategicznymi przy opracowaniu markowych produktow
turystycznych jest stworzenie wyrazistego, odrdznialnego i spojnego na wszystkich
poziomach wykonania wizerunku turystycznego Miasta Starogard Gdanski.

2.3. Diagram pozycjonujacy dla marki Starogard Gdanski

WARTOSCI MARKI

Starogard Gdanski wzor do
nasladowania

GERAWARIO G5
(ropozygarrerk)
Zielona stolica Kociewia

WARGIEND B

Mam cywilizacje
w zasiegu

Kociewie, produkty
turystyczne,
informacje

ESENCAIVARA

Lider na Kociewiu

Nie spodziewatem sie
takiej oferty

Wszystko w jednym
miejscu

Mam to, czego potrzebuje

zyczliwoéé Polece znajomym

otwartos¢

u startuje moja slemosob
podréz w zielone .

Szukam jakosci takne prawdziwych dozngs
rado$¢ z prostych ubie sie czuc¢ odkrywcg
Rrzyjemnosci

optymizm

bezpretensjonalnosé

. 0SOBOWOSC .
wolnos¢ do ARCHETYPALNA praktycznosc
bycia soba

Przyjaciel, Niewinny

Opracowanie: GoodBrand & Company Polska 2009

Diagram 1. Diagram pozycjonujacy dla marki miejskiej Starogard Gdanski. Opracowanie: GoodBrand
& Company Polska, maj 2009, Warszawa
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3. Programy rozwoju produktow turystycznych dla Miasta Starogard Gdanski

Zaproponowane przyktady Produktéw nalezy traktowac jako przyczynek do
dalszych dziatan majacych na celu:

- znalezienie kolejnych pomystow,

- przygotowanie analizy mozliwosci realizacyjnych dla pomystow,

- przedstawienie listy produktéw proponowanych do realizacji,

- przygotowanie opracowan koncepcyjnych, studiow wykonalnosci dla

kazdego z wybranych produktow ,
- wdrozenie do realizacji.

3.1.  Produkt 1 - Zielona Pieczec¢ Starogardu Gdanskiego

Zgodnie z koncepcija ,,Starogard - zielona stolica Kociewia” tworzymy Zielong
Piecze¢ Starogardu Gdanskiego wystawiang przez miasto wszystkim ,zielonym”
atrakcjom regionu. Jej istota, poprzez wyboér odpowiednich miejsc i produktow,
jest zagwarantowanie wtasciwego ”zielonego” doswiadczenia w Starogardzie
Gdanskim ijego okolicy oraz podkreslenie, ze przezywajac ,zielong
przygode/zielone wakacje” na Kociewiu, nie mozemy pominac¢ jego zielonej stolicy
- Starogardu Gdanskiego. Starogard Gdanski jest centrum informacji, niezbednym
ogniwem i warunkiem udanego pobytu na Kociewiu.

Przy wyborze miejsc i produktow w Miescie Starogard Gdanski i jego okolicy,
ktore otrzymuja Zielong Piecze¢ Starogardu, decydujaca jest nie tylko ich
»Zielonos¢”, ale tez powiazanie z Miastem Starogard Gdanski. Oznacza to, ze
miasto jest definiowane, np. jako:

- cel sptywu Wierzyca,
- baza wypadowa do Wirt i rezerwatéw przyrody,
- poczatek Szlakow Kociewskiego i Jezior Kociewskich, itd.

Istotnym czynnikiem przy wyborze miejsc jest powiazywanie atrakcji w
gminie z tymi w miescie oraz atrakcji natury i kultury.

Zielong Piecze¢ Kociewia moga otrzymac nie tylko miejsca, ale tez inne
przedmioty (alkohole, potrawy), a nawet zwierzeta (np. ogier, koza) i wydarzenia
(festiwal ,,Verizane”).

Wybor atrakcji, ktore miatyby by¢ oznaczone Zielong Pieczecia nalezatby do
Ekokapituty, w sktad ktérej wchodziliby np. przedstawiciele LOT-u i samorzadu
lokalnego. Warto bytoby takze zaangazowac spotecznos¢ lokalna, np. poprzez
zgtaszanie lub gtosowanie na wybrane atrakcje na stronie internetowej.

Idea Zielonej Pieczeci Starogardu Gdanskiego

Zielone Pieczecie Starogardu Gdanskiego maja forme tablic, na ktérych znajduje
sie:

- znak graficzny Pieczeci

- krotki opis atrakcji

- informacja o dwoch innych, powiazanych atrakcjach (np. przy kosciele swietej
Barbary w Kokoszkowach informacja o kosciele $w. Mateusza w Starogardzie
Gdanskim i kosciotku oraz patacu z parkiem i aleja lipowa w Kregu; przy Dworze w
Suminie informacja o Dworze w Rokocinie iMuzeum Ziemi Kociewskiej w
Starogardzie Gdanskim)
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- adres internetowy skupiajacy wszystkie atrakcje oznakowane Zielong Pieczecia
Starogardu Gdanskiego.

3.2.  Produkt 2 - Puchar Deyny

Uwaga wstepna: Produkt ten nie jest spdjny ze strategia Zielonej Stolicy
Kociewia, ma jednak bardzo duzy potencjat przyciagniecia osob, ktére do tej pory
nie interesowaty sie wypoczynkiem na Pomorzu (nie tylko Kociewiu) i zupetnie nie
Znaja tego regionu.

Starogard Gdanski moze poszczyci¢ sie wyjatkowo wieloma znanymi
mieszkancami w porownaniu do innych miast podobnej wielkosci. Osoba
najbardziej znang pochodzaca ze Starogardu Gdanskiego - i to nie tylko w Polsce -
jest pitkarz Kazimierz Deyna. Wykorzystanie potencjatu posiadania wsrod
rodowitych mieszkancow tej bardzo znanej i cenionej postaci jest obecnie bardzo
niskie. W tej chwili w miescie odbywa sie co prawda Turniej Pitkarski o statuetke
Kazimierza Deyny, jednak dotyczy on zaledwie druzyn podworkowych. Tymczasem
skala rozpoznania i szacunku dla Kazimierza Deyny oraz catkiem dobre zaplecze
sportowe miasta, pozwolitaby na zorganizowanie nawet prestizowego turnieju
ogoblnopolskiego.

Idea Pucharu Deyny

W ramach ,,Pucharu Deyny” biora udziat pitkarze z wybranej kategorii
wiekowej w catej Polsce (pierwsze edycje moga dotyczy¢ tylko wojewddztwa
pomorskiego) lub tez druzyny klubowe.

Eliminacje do pucharu odbywaja sie wiosna, finaty - w Starogardzie
Gdanskim - na poczatku lata. Rejestracja uczestnikow oraz wyniki rozgrywek
odbywa sie poprzez dedykowana strone internetowa.

Na odbywajace sie w czasie jednego weekendu Finaty przyjezdzaja nie tylko
zawodnicy, ale takze ich rodziny. Finatom towarzysza wiec liczne imprezy
towarzyszace i konkursy (np. slalom z pitkag na Rynku dla Mam, konkursy
zonglowania pitka dla Ojcéw, mecz nadmuchiwang pitkg o srednicy 2 m, konkursy
strzelania goli przez lokalnych radnych, itp.).

Wizyta zawodnikow i ich rodzin w Starogardzie Gdanskim (czesto pierwsza w
zyciu), jest doskonata okazja do zwiedzania miasta i jego najblizszych okolic.

Przy organizowaniu Pucharu Deyny Starogard Gdanski, jako miasto z ktérego
pochodzi Kazimierz Deyna, moze ubiega¢ sie w Departamencie Sportu
Kwalifikowanego i Mtodziezowego Ministerstwa Sportu i Turystyki (DSKiM MSiT)
0 przyznanie mu wytacznego prawa do goszczenia finatu ogoélnopolskiego Pucharu
Deyny w danej kategorii wiekowej. Wskazane bytoby, aby w organizacje Pucharu
wtaczyli sie rowniez sponsorzy komercyjni (np. firmy produkujace odziez sportowa,
telefonia).

Rozbudowana impreza finatu Pucharu Deyny umozliwia rowniez rownolegta
organizacje targow ustug i produktow sportowych oraz stworzenie gietdy artykutow
sportowych.

Wydarzenie, z racji tego, ze dotyczy dzieci z catej Polski i zwigzane jest z
ceniong i powszechnie kojarzona osoba Kazimierza Deyny, ma ogromny potencjat
medialny, szczegolnie gdyby udato sie zapewni¢ obecnos¢ znanych pitkarzy.
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3.3. Produkt 3 - Park Przyrodniczy Tajemnice Zwierzat (Borsucza Nora,
Bobrowisko, Motylarnia)

Walory przyrodnicze Starogardu Gdanskiego i jego okolic warto wykorzystac
oferujac wyjatkowe formy poznawania i doswiadczania przyrody o potencjale
przyciagniecia odbiorcow z regionu, Tréjmiasta, a takze osoby przebywajace
czasowo nad morzem. Na jednym terenie mozna umozliwi¢ dzieciom, mtodziezy i
ich opiekunom aktywne i urozmaicone obserwowanie zwierzat wystepujacych
naturalnie w okolicy, takich, jak borsuki czy bobry.

Partnerem przy tworzeniu atrakcji przyrodniczej powinien byc regionalny
oddziat Lasow Panstwowych, kadra nauczycielska, szkoty, wolontariusze.

Produkt turystyczny Park Przyrodniczy Tajemnice Zwierzat jest spojny ze strategia
promowania przyrodniczych atrakcji regionu i strategiag tworzenia produktow
unikalnych, wyrozniajacych.

Sktadowe Parku to:

Borsucza nora

Borsuki trudno podglada¢ w naturze. Mozna je jednak obserwowac, gdy stworzy sie
dla nich stanowisko podziemne, z jednej strony odgrodzone przezroczysta plexa,
przez ktérag mozna obserwowac ich misterne podziemne korytarze i spiagce w nich
borsuki. Wymaga to rdéwniez stworzenia podziemnego pomieszczenia dla
obserwatorow.

Bobrowisko i Dzien Bobra (zamiast Dnia Swistaka)

Bobry czesto ciesza sie zta opinig ludnosci lokalnej. Jako chronieni prawem
niszczyciele wchodza w kolizje z rolnikami i innymi wtascicielami terendw. Gdy
jednak lepiej poznamy ich zycie i zaczna przynosi¢ materialne korzysci swoim
dotychczasowym ofiarom, bobry mogg stac sie wyjatkowa atrakcija.

Wyobrazmy sobie mikro-park tematyczny Bobrowisko, w ktorym dzieci, mtodziez i
dorosli moga wczuc sie w zycie bobrow. Moga zwiedza¢ ogromne Zzeremia nad
woda, stworzone z pni sosen, z podtozem czesciowo przezroczystym, by
umozliwiato obserwacje zycia podwodnego. Dorosli maja do dyspozycji przypinane
wielkie ogony, na ktérych moga ciagnaé dzieci. Gotowe sa stanowiska do
bezpiecznego pitowania drzewa, czy samodzielnego wyrobu pamiagtkowych otowkow
oraz tratwy w ksztatcie gniazd, wygladajace, jakby byty zrobione przez bobry. Na
terenie Bobrowiska mozliwe jest nocowanie: albo w domkach-zeremiach, albo
w domkach na drzewach (przy gwarancji, ze nie zostanie nocg Sciete przez bobra-
stachanowca). Wszyscy goscie na pamiatke otrzymuja bobrze zeby.

Cho¢ miejsc i wydarzen zwigzanych z bobrami jest w Polsce kilka (np. terenie
Wigierskiego Parku Narodowego mata wies o nazwie Bobrowisko stynace z obecnosci
bobréw, impreza ,Bobry tez biegaja na nartach” organizowany byt w Janowie
Lubelskim), esencja parku Bobrowisko w Starogardzie Gdanskim (nazwa robocza,
konkurs na finalng nazwe mozna ogtosi¢ wsrod mieszkancow) jako jedyne
przyblizatoby zycie zwierzat i odkrywato tajniki ich trudnego do zaobserwowania
Zycia.

Motylarium

Motylarnia to obszerny, przeszklony pawilon, wypetniony kwitnacymi, egzotycznymi
roslinami, gdzie mozna podziwiac rézne gatunki motyli, zarébwno endemiczne, jak i
motyle tropikalne oraz obserwowac wszystkie fazy ich rozwoju. W Polsce nadal

3% Kociewe ”

LOKALNA ORGANIZACIA TURYSTYCZNA



brak prawdziwych motylarni, ich role petnia dwie niewielkie czasowe wystawy w
ogrodach zoologicznych w Poznaniu i we Wroctawiu. Z inicjatywa stworzenia
motylarni w okolicy Starogardu wystepowat gdanski przyrodnik i hodowca motyli
egzotycznych, Piotr Madanecki.

3.4. Produkt 4 - Osrodek Wewnetrznego Zdrowia ,,SPA Verizane”

W oparciu o istniejace zasoby miasta, w tym przede wszystkim kadre
medyczng i okoto medyczng, miasto ma potencjat stworzenia osrodka odnowy
biologicznej, potaczonego z centrum rehabilitacji i ustugami typowymi dla kurortéw
spa.

Wedtug ewidencji podmiotow gospodarczych w Starogardzie Gdanskim w
2007 r. swoja dziatalnos¢ gospodarcza w zakresie ochrony zdrowia zgtosito m.in. 60
podmiotow, ktore wykonuja prywatng praktyke lekarska i 12 podmiotow, ktore
prowadza dziatalnos¢ paramedyczna. S to np. salony odnowy biologicznej,
gabinety masazu, gabinety kosmetyczne.

Aktualnie SP ZOZ Przychodnia Lekarska przy ul. Hallera 21 w swojej ofercie
zawiera Przychodnie Medycyny Sportowej, a jej filia, ,,Przychodnia tapiszewo”
zajmuje sie rehabilitacja dzieci i dorostych.

Wyspecjalizowany SP ZOZ Starogardzkie Centrum Rehabilitacji, zajmuje sie
m.in.: fizjoterapia, rehabilitacja narzadéw ruchu, balneoterapia, fizykoterapia,
kinezyterapia.

Niepubliczny ZOZ ,,POLMED” ma poradnie rehabilitacyjna, a jego filia przy
ul. Hallera 19 e specjalizuje sie w fizykoterapii, kinezyterapii, masazach.

Dziat Rehabilitacji Przychodni MEDPHARMA ZO0Z =zawiera Gabinet
Rehabilitacji Ruchowej i Masazu Leczniczego, Gabinet Fizykoterapii, Poradnie
Rehabilitacyjna.

W Starogardzie Gdanskim ma rowniez swoja siedzibe Innowacyjno-
Wdrozeniowe Laboratorium Farmaceutyczne ,Labofarm”. Leki ,Labofarm-u”
zdobywaja uznanie specjalistow z zakresu fitoterapii, medycyny i farmacji.

Drugim filarem projektu tworzenia starogardzkiego i kociewskiego centrum
wellness i spa jest mozliwos¢ stworzenia partnerstwa z Polpharma. Polpharma
podejmujac sie wspottworzenia infrastruktury osrodka wniostaby jednoczesnie
unikalny kapitat naukowej wiarygodnosci, autorytet eksperta w kwestii zdrowia
i profilaktyki oraz site jednej z bardziej rozpoznawalnych i cenionych polskich
marek.

W potaczeniu z kapitatem Starogardu Gdanskiego, jakim jest przede
wszystkim natura i zasoby Srodowiska naturalnego, powstaje wartos¢ ,.zdrowia
dzieki naturze i wiedzy eksperta”. Jest to wartos¢ wyrdzniajaca w skali catego
kraju, ktorg udato sie osiggnac wtasciwie tylko osrodkowi nateczowskiemu. Osrodki
odnowy biologicznej dziela sie na albo sanatoryjne i medyczne o siermieznej
infrastrukturze (np. Busko Zdroj, Krynica), albo na centra urody (np. osrodki
firmowane przez Ireng Eris).

Zatozenie partnerstwa z Polpharma umozliwitoby stworzenie specjalnej linii
zdrowych specyfikow i kosmetykéw ,SPA Verizane”, wykorzystywanych przy
specjalistycznych zabiegach i dostepnych w sklepie firmowym w cenach
korzystniejszych niz w innych outletach. Linia produktéw ,Spa Verizane” powinna
opierac sie na filozofii zblizonej do zatozen ,, The Body Shop”.

Realizacja
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W fazie poczatkowej mozna stworzy¢ program oparty na istniejacych
podmiotach publicznych i prywatnych, swiadczacych ustugi zdrowotne,
rehabilitacyjne i kosmetyczne, zwigzanych abonamentowo z oferta rekreacyjno-
sportowa miasta. Uzytkownicy oferty sportowej i rekreacyjnej byliby objeci
znizkami przy korzystaniu z ustug zwigzanych z odnowa biologiczna, rehabilitacja,
czy tez z zabiegow leczniczo-upiekszajacych.

Docelowo (faza 2) ,,SPA Verizane” powinno znalez¢ siedzibe umozliwiajaca
skoncentrowanie wszystkich $wiadczonych ustug okotoleczniczych w jednej
lokalizacji. Optymalne bytoby umieszczenie spa w budynkach spetniajacych
nowoczesne normy budynkow ekologicznych, zielonych, minimalizujacych zuzycie
energii (np. wykorzystujacych energie geotermalna) oraz eliminujacych emisje
jakichkolwiek substancji zanieczyszczajacych czy odpadow.

,»SPA Verizane” od poczatku powinno uzupetnia¢ oferte zdrowotna ustugami
hotelarsko-konferencyjnymi, wczasowymi i realizowa¢ programy odnowy
biologicznej (nieinwazyjne zabiegi odmtadzajace, kosmetyczne i upiekszajace, np.
zabiegi odmtadzajace twarz i hamujace procesy starzenia, masaze, zabiegi
odchudzajace, antystresowe, oczyszczajace, odtruwajace, terapie antycellulitowa,
wzmacnianie wtoséw, zamykanie naczyn krwionosnych, trwata depilacja, leczenie
obrzekéw, zabiegi wypetniania zmarszczek, bezinwazyjne liftingi, zabiegi
rehabilitacyjne, krioterapia, wzmacnianie odpornosci organizmu, ale tez ustugi
fryzjerskie, konsultacje stylistow, rozmaite zajecia: joga, taniec, aerobik, pilates
itd).

Réwniez od poczatku ,,Spa Verizane” powinno by¢ zwigzane marketingowo z
bogactwem zasobow naturalnych Starogardu: oczyszczong Wierzyca, lasami,
jeziorami, czystym powietrzem, mikroklimatem, obecnoscig unikalnych cennych
pierwiastkow w wodzie i powietrzu.

Od samego poczatku projekt musi bycC realizowany réwnoczesnie ze
wspomaganiem przez miasto powstawania zaplecza noclegowego
i gastronomicznego dla uzytkownikéw oferty zdrowotnej.

Dodatkowo partnerami powstajacego osrodka mogtaby zostac, np. Stadnina
Ogieréw, wprowadzajac np. program hipoterapii.

Gtowne grupy docelowe:
Mieszkancy Trojmiasta, turysci z Niemiec i krajow Skandynawskich.

Przyktadowa promocja produktu:

Internet - komunikacja ,Spa Starogard” pozycjonujaca oferte jako najbardziej
kompleksowa i holistyczna, jednoczesnie najbardziej wiarygodna z medycznego
punktu widzenia wsrod zblizonych ofert w regionie Pomorza (Dabki, Dzwirzyno,
Mrzezyno itp). Komunikacja koniecznie w jezyku polskim, niemieckim i angielskim,
optymalnie rowniez w jezykach skandynawskich.

Materiaty BTL - umieszczane, np. na promach battyckich przewoznikdw, na targach
turystycznych, w hotelach w Tréjmiescie

Materiaty ATL - w katalogach niemieckich biur podrézy, w hotelowym pasmie TV
hoteli w Tréjmiescie

3.5. Produkt 5 - Miedzynarodowy System Znakéw Drogowych E22

System turystycznych znakéw drogowych (typ E22), od dawna znany
w Europie Zachodniej i w Stanach Zjednoczonych, zaczyna byc¢ stopniowo
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wprowadzany rowniez w Polsce. Brazowo-biate znaki ustawione w strategicznych
punktach miast i w poblizu miejsc atrakcyjnych turystycznie w przejrzysty sposob
informuja kierowcow o zabytkach architektonicznych, przyrodniczych, miejscach
kultu religijnego itp. Na kazdym z nich, oprdcz informacji o nazwie danego miejsca
i odlegtosci do niego, widnieja zarysy sylwetek poszczegblnych obiektéw, np.
Jasnej Gory.

W taki sposob znakuje sie rowniez tematyczne szlaki turystyczne, np. szlak
architektury drewnianej w Matopolsce. Turystyczne znaki drogowe maja za zadanie
wpisaC Polske w rozpoznawalny na sSwiecie system oznakowania turystycznego i
jednoczesnie utatwic¢ poruszanie sie turystow po najatrakcyjniejszych miejscach
kraju.

»Znaki przydrozne wptywajg na zwiekszenie ruchu turystycznego. Wielu
odwiedzajgcych nasz region nie ma petnej wiedzy o lokalnych atrakcjach, a te
dodatkowe ustawione przy drogach oddziatujq jak billboardy reklamowe. Kazdego
roku stawiamy ponad 60 znakow przy réznych drogach na Pomorzu, warto, by przy
autostradzie ustawiono ich choc kilka.” - Wojciech Kreft, dyrektor Pomorskiej
Regionalnej Organizacji Turystycznej, o brazowych znakach turystycznych. Zrodto:
Gazeta Wyborcza, pazdziernik 2008

Wybodr atrakcji, ktore miatyby by¢ oznaczone Brazowo-Biatymi Znakami,
nalezatby do Ekokapituty, w sktad ktorej wchodziliby przedstawiciele LOT-u
i samorzadu lokalnego.

Przyktad ze Slaska

Slaskie to region niezwykle aktywnie i z sukcesem promujacy swoje atrakcje
turystyczne.

Wyboru atrakcji turystycznych przeznaczonych do oznakowania dokonata
Slaska Kapituta Znakéw Drogowych natomiast projekt oznakowania wykonata Slaska
Organizacja Turystyczna. Oznakowane zostaty atrakcje takie jak: "Zamek
Ogrodzieniec”, "Zamek Olsztyn", "Muzeum Zamkowe w Pszczynie", "Zabytkowa
Kopalnia w Tarnowskich Gorach”, "Muzeum Piwowarstwa w Tychach”, "Skansen
Gorniczy Krolowa Luiza w Zabrzu", "Stary Zamek w Zywcu", "Zabytkowa Staréwka w
Cieszynie", "Zamek w Bedzinie", "Zamek Sutkowskich w Bielsku-Biatej" oraz "Klasztor
na Jasnej Gorze". W 2007 roku oznakowano Szlak Zabytkow Techniki.

Ponad 300 znakdéw uktada sie w logiczng catos¢ tak, zeby turysta po
zwiedzeniu jednego miejsca wiedziat, gdzie jechac dalej. Tak wiec odpowiednie
strzatki informuja, ze np. w Katowicach w ramach szlaku zwiedzi¢ trzeba
Giszowiec, Nikiszowiec, pozniej galerie Szyb Wilson i wreszcie Fabryke Porcelany
Slaskiej.

Koszt catego projektu wyniost 280 tysiecy ztotych. Po 100 tysiecy
przeznaczyta Slaska Organizacja Turystyczna oraz Zarzad Wojewodztwa Slaskiego.
Reszte srodkow udato sie pozyska¢ od samorzadow, na terenie ktérych znajduja sie
atrakcje lub od ich wtascicieli badz zarzadcow. Istnieje takze mozliwos¢ pozyskania
dotacji z Unii Europejskiej (www.pot.gov.pl/Kategorie/fundusze/potgov_
category_view).

Znaki turystyczne ustawione przy najczesciej uzywanych drogach sa najlepszym
drogowskazem dla turystow podrdézujacych do Slaskich atrakcji turystycznych i
niezwykle skutecznag forma ich promocji.
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Zamek Bedzin Farek Sulkowikich Labytkowa starowka
2 km =p Bielsko-Biata 4 km = % 3 km Cieszyn

r AP
Klaiztor Jasna Gara Zamek Ogrodzieniec Zamek Ogrodzieniec
Czestochowa 3 km = 4= 20 km 20 km =

Zamek Olsztyn Muzeum Zamkowe Labytkowa Kopalnia
8 km = Pszczyna 2 km = Tarnowskie Gary 4 km =»

Muzeum Piwowarstwa 5“;';7::3&?:;"’ 5 Stary Zamek
Tychy 18 km =» Zabrze 4 km 4 km Zywiec

Przyktad z Mazowsza

Ustawienie znakow informacyjnych dla turystow przy wjazdach do miasta to
drugi etap realizacji finansowanego ze S$rodkéw samorzadu wojewoddztwa
mazowieckiego projektu Stowarzyszenia Gmin  Turystycznych Pojezierza
Gostyninskiego pn. ,,Terenowy System Informacji”. W ubiegtym roku w ramach
pierwszego etapu projektu przy drogach wjazdowych do Ptocka (ul. Wyszogrodzka,
Otolinska, Bielska, Dobrzynska, Szpitalna, Poptacinska, Kolejowa i Dobrzykowska)
ustawiono 9 mniejszych biato-brazowych znakéw. Oznakowanie Ptocka to koszt
okoto 10 tysiecy ztotych.
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4, Studium wykonalnosci

4.1. Wstep

Wyznaczonym celem strategicznym jest opracowanie markowych produktéow
turystycznych dla Miasta Starogard Gdanski. Sposrod przygotowanych propozycji
wybrano trzy: Zielona Piecze¢ Kociewia, Puchar Deyny oraz Bobrowisko i Dzien
Bobra (czes¢ produktu 3 ,,Park Przyrodniczy Tajemnice Zwierzat”). Kazda z nich to
rézny pod wzgledem ztozonosci produkt turystyczny. Rozni je takze czas i koszty
niezbedne do realizacji zadan.

W obecnej strukturze Urzedu Miasta wyraznie oddzielone sa jednostki
odpowiedzialne za promocje, rozwdj miasta oraz turystyke. Nie jest tatwo zatem
wskazac zespot, ktory powinien odpowiadac za realizacje celéw postawionych w
Strategii. Ponadto wiele celéw strategicznych wymagatoby nie tylko zaangazowania
Urzedu Miasta, ale takze wsparcia ze strony Urzedu Gminy i Starostwa
Powiatowego. Ze wzgledu na wspétprace wielu jednostek terytorialnych, a takze
Zaangazowania organizacji pozarzadowych i sektora prywatnego, godnym
rozwazenia wyjsciem jest powotanie Petnomocnika Prezydenta Miasta Starogard
Gdanski ds. Promocji i Turystyki, ktory odpowiadatby za realizacje zadan
okreslonych w Strategii w perspektywie kilkuletniej.

Warunkiem koniecznym powodzenia przedstawionych nizej projektéw jest wiec
wspotpraca miedzysektorowa, szczego6lnie miedzy Urzedem Miasta a Urzedem
Gminy oraz Starostwem Powiatowym, ktorzy powinni stac sie wspoétautorami
procesu.

4.2. Studium wykonalnosci wybranych produktéw turystycznych

4.2.1. Zielona Pieczec Starogardu Gdanskiego

Produkt turystyczny ,Zielona Piecze¢ Starogardu Gdanskiego” jest produktem -
szlakiem. Wykazuje sie takze dodatkowym stopniem integracji, bowiem sktada sie z
wielu miejsc i obiektédw potaczonych nadrzedna idea podkreslajaca ,,zielone”
doswiadczenie miasta, oznakowanych w terenie. ,Zielona Piecze¢ Starogardu
Gdanskiego” jest produktem zintegrowanym zaréwno przestrzennie (lokalizacja na
terenie miasta i gminy) jak i organizacyjnie (atrakcje wybierane sa przez
Ekokapitute, a oznaczniki wspodlnie administrowane). Powigzanie wybranych
atrakcji, zaréwno przyrodniczych jak i antropogenicznych, ma sie przyczyni¢ do
pozycjonowania Starogardu Gdanskiego jako ,zielonej” stolicy Kociewia, co jest
spojne z wytyczong strategia promocji miasta.

Nalezy doda¢, ze dziatania te przyczynia sie do poprawy atrakcyjnosci
turystycznej miasta (walory zostana przekute w atrakcje) oraz moga stymulowac
wspotprace miedzy roznymi grupami w miescie. W projekt zaangazowane beda
takze organizacje pozarzadowe i mieszkancy.
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4.2.2. Puchar Deyny

Kolejnym opracowanym produktem turystycznym jest ,,Puchar Deyny”, ktory jest
produktem - wydarzeniem. ,,Puchar Deyny” jest ,,wyrobem” ztozonym o pierwszym
stopniu integracji. Integracja w tym przypadku polega przede wszystkim na
zarzadzaniu produktem. W przypadku tego wydarzenia niezwykle wazne jest
wykazanie Scistego zwiazku miedzy Kazimierzem Deyng a Starogardem Gdanskim
(relacja typu Lech Watesa - Gdansk, Jan Pawet |l - Wadowice). Nalezy tu
uwzgledni¢, ze Deyna jest kojarzony takze z todzig, a przede wszystkim
z warszawska Legia (na stadionie Legii jako jedyny pitkarz Deyna ma swoja tablice
pamiatkowa).

Celem organizacji ,,Pucharu Deyny” jest przede wszystkim podniesienie rangi
miasta oraz pozyskanie nowych grup turystow. Realizacja tego zadania przyczyni
sie takze do rozwoju infrastruktury sportowo-rekreacyjnej miasta, co przetozy sie
na jakos¢ zycia mieszkancow. Zaktada sie, ze pierwsze 1-2 edycje powinny miec
zasieg wojewoddzki. Docelowo jednak ma by¢é to wydarzenie sportowe
ogolnopolskie.

4.2.3. Bobrowisko

Ostatnim produktem turystycznym jest ,Bobrowisko i Dzien Bobra”. Jest
to produkt - obszar czyli najbardziej ztozony z zaproponowanych produktow
turystycznych. Sktada sie on z wielu pojedynczych walorow, débr i ustug
turystycznych oferowanych na danym terenie. Poza integracja przestrzenng
cechuje sie on silng integracjg organizacyjng. Produkt ten ma byc¢ zlokalizowany na
terenie miasta Starogard Gdanski i ma by¢ wyposazony w sztuczne atrakcje
turystyczne (zeremia, groble, itp.).
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4.3. Realizacja

Realizacja celu strategicznego i poszczegoélnych zadan okreslonych w Strategii
wymaga wykorzystania srodkow wtasnych miasta, ale rowniez pozyskiwania
Srodkdw zewnetrznych. Zaliczono do nich:

a) srodki z poszczegolnych ministerstw (przede wszystkim Ministerstwa Sportu,

Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego, Ministerstwa Gospodarki,

Ministerstwa Ochrony Srodowiska)

b) srodki z Unii Europejskiej (Fundusze Strukturalne, Fundusze Spdjnosci)

c) kapitat prywatny i srodki wtasne w ramach partnerstwa publiczno-

prywatnego

d) kapitat prywatny - srodki pochodzace od prywatnych inwestorow.

Budowa trzech wskazanych produktow turystycznych znacznie rozni sie pod
wzgledem szacowanych kosztow, co wiaze sie takze z dostepnymi zrodtami
finansowania.

Najmniej kosztownym produktem wydaje sie byc ,Puchar Deyny”. Naktady
finansowe w znacznym stopniu moga pochodzi¢ od sponsoréow - inwestorow
prywatnych (np. odziez dla zawodnikéw, nagrody w konkursach dla mtodziezy
i rodzicow, puchar). Najwiekszych naktadow finansowych, w tym wtasnych,
wymaga modernizacja Stadionu Miejskiego im. Kazimierza Deyny w celu
przystosowania do turnieju o randze ogolnopolskiej.

»Zielona Pieczec¢ Starogardu Gdanskiego” wymaga nieco wiekszych naktaddéw
finansowych. Nalezy opracowac znak graficzny pieczeci (aby obnizy¢ koszty mozna
wytoni¢ znak w ramach konkursu adresowanego np. do mieszkancow),
przygotowaniu tablic i uruchomienia portalu internetowego.

Najwiecej kapitatu wymaga realizacja produktu ,,Bobrowisko i Dzien Bobra”.
Nalezy bowiem zleci¢ przygotowanie catej dokumentacji zwigzanej z projektem
(dokumenty planistyczne, zgodnos$¢ ze Studium Uwarunkowan i Kierunkow
Przestrzennego Zagospodarowania oraz Miejscowym Planem Zagospodarowania),
wykupi¢ lub zaadoptowac teren pod park i go wyposazy¢. Wydaje sie, iz w
przypadku tego projektu szczegoélnie wazne jest pozyskanie zewnetrznych srodkow
finansowych. Realizacja tego zadania wymaga takze duzego zaangazowania ze
strony lokalnych inwestoréw, ktorzy rozbudowaliby produkt turystyczny
o dodatkowa baze turystyczna i paraturystyczna.

Realizacja Strategii zalezy od czynnikow zewnetrznych i wewnetrznych.

Do pierwszej grupy zaliczy¢ nalezy:

- sytuacje gospodarcza kraju,

- zamoznos$¢ spoteczenstwa,

- potrzeby turystéw i dominujace oraz preferowane typy turystyki,
- wielkosc¢ i dynamike ruchu turystycznego w Polsce i regionie.

Czynniki wewnetrzne to:

% Kociewe y

LOKALNA ORGANIZACIA TURYSTYCZNA



Postawienie celéw Strategii zgodnie z zasada SMART (Skonkretyzowane,
Mierzalne, Akceptowalne, Realne, Terminowe)

jakos¢ promocji turystycznej regionu (jakos¢ poszczegoélnych elementow
promocji),
- jakos¢ i atrakcyjnos¢ nowych produktéw,
- cena nowych produktow,
- dystrybucja produktéw.

4.4, Harmonogram, zrodta finansowania, wskazniki efektywnosci
i realizacji wybranych produktow turystycznych

Zadanie 1. Budowa produktu - Zielona Piecze¢ Starogardu Gdanskiego

Krétki opis Celem zadania jest wybdr miejsc, ktore wspottworzytyby
zadania: wizerunek Starogardu Gdanskiego jako ,zielonej” stolicy
Kociewia. Wybrane atrakcje podkreslac maja zrdznicowane
walory miasta oraz jego ,zielone” doswiadczenie. Celem
projektu jest takze wzrost zaangazowania mieszkancow w
proces budowy pozytywnego wizerunku miasta.

Etapy I. Opracowanie tablic Zielonej Pieczeci | Harmonogram
realizacji Starogardu  Gdanskiego i oznaczenie
atrakcji
1. Opracowanie  znaku  graficznego | 1. 2010
Zielonej Pieczeci Starogardu Gdanskiego
2. Wybor atrakcji oznaczonych Zielong
Pieczecia Starogardu Gdanskiego 2. 2010
3. Opracowanie tablic Zielonej Pieczeci
Starogardu Gdanskiego (dla kazdej atrakcji) | 3. 2010
4, Oznaczenie atrakcji Zielonymi 4. 2010
Pieczeciami Starogardu Gdanskiego
ll. Uruchomienie portalu skupiajacego 5. 2011

atrakcje oznakowane Zielona Pieczecia
Starogardu Gdanskiego

1. Opracowanie zatozen funkcjonalnych
portalu skupiajacego atrakcje oznakowane
Zielong Pieczecia Starogardu Gdanskiego

2. Powotanie zespotu zarzadzajacego 1. 2010
portalem
3. Budowa bazy i stworzenie portalu
4. Biezaca obstuga portalu i jego
promocja 2. 2010
3. 2010
4. 2010
Zrodta Wewnetrzne: Budzet Miasta Starogard Gdanski
finansowania Zewnetrzne: Srodki partnerow, Fundusze unijne, Srodki
prywatne
Wskazniki - liczba atrakcji odznaczonych Zielong Pieczecia
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realizacji

Starogardu Gdanskiego,

zadania - liczba spotkan Ekokapituty,
- liczba materiatéw promocyjnych (przewodniki, katalogi
itp.) zawierajacych opis atrakcji oznaczonych Zielona Pieczecia
Starogardu Gdanskiego i opis projektu,
- liczba ogtoszonych konkursow dla mieszkancow na
atrakcje odznaczone Zielong Pieczecig Starogardu Gdanskiego,
- liczba obiektow, adreséw, podstron, linkdw i innych
informacji umieszczonych w portalu poswieconym Zielonej
Pieczeci Starogardu Gdanskiego

Wskazniki - liczba obiektéw ubiegajacych sie o odznaczenie Zielong

efektywnosci Pieczecia Starogardu Gdanskiego,

zadania - liczba rozprowadzonych materiatow promocyjnych,
- liczba mieszkancow bioracych udziat w gtosowaniu na
atrakcje odznaczone Zielong Pieczecig Starogardu Gdanskiego,
- liczba wejs¢ na portal poswiecony Zielonej Pieczeci
Starogardu Gdanskiego

Jednostka Urzad Miasta Starogard Gdanski (Wydziat Promocji i Wspotpracy

realizujaca Zagranicznej; Wydziat Spraw Spotecznych )

Potencjalni Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE, stowarzyszenia,

partnerzy instytucje kultury i inne podmioty administrujace lub bedace
wtascicielami wybranych atrakcji turystycznych.

Skutki - umocnienie wizerunku Starogardu Gdanskiego jako

realizacji »Zielonej” stolicy Kociewia,

zadania - poprawa atrakcyjnosci turystycznej miasta,

- wzrost ruchu turystycznego w miescie,
- wzrost poczucia tozsamosci mieszkancéw z miastem.

Zadanie 2. Budowa produktu - Puchar Deyny

Krotki opis
zadania:

Celem zadania jest wykorzystanie potencjatu osoby
pochodzacego ze Starogardu Gdanskiego Kazimierza Deyny
do stworzenia  prestizowego wydarzenia o randze
ogélnopolskiej.  Wydarzenie to z jednej strony
pozycjonowatoby wizerunek miasta, z drugiej przyciagato
mieszkancow z innych regionow kraju. Zaktada sie, ze
pierwsze edycje Pucharu Deyny moga mie¢ charakter
regionalny, jednak docelowo ma by¢ to impreza
ogoélnopolska.

Etapy realizacji

Harmonogram
1. Przygotowanie harmonogramu | | kwartat 2010
i regulaminu rozgrywek
2. Promocja imprezy w miescie | | kwartat 2010
regionie
3. Organizacja eliminacji do Pucharu | lI/1ll kwartat
Deyny oraz meczy finatowych (czerwiec | 2010

lub lipiec) odbywajacych sie w
Starogardzie Gdanskim Il kwartat 2010
4, Wspieranie inicjatyw sportowych,
kulturalnych i handlowych w czasie
finatow [l kwartat 2010
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5. Organizacja imprez
towarzyszacych i konkurséow zaréwno dla
zawodnikow jak i ich rodzin w okresie
finatow

6. Modernizacja Stadionu Miejskiego
im. K. Deyny )

2010-2011

Zrodta
finansowania

Wewnetrzne: Budzet Miasta Starogard Gdanski
Zewnetrzne: Srodki prywatne, Fundusze unijne,
partnerow, administracja rzadowa, PZPN

srodki

Wskazniki
realizacji zadania

- liczba zorganizowanych rozgrywek (cyklicznosc),

- liczba imprez i konkursow sportowych
zorganizowanych w trakcie trwania finatow,

- liczba imprez targowych zorganizowanych w trakcie
trwania finatow,

- liczba zmodyfikowanych obiektow sportowych,

- liczba  materiatow  promocyjnych  opisujacych
przedsiewziecie

Wskazniki - liczba druzyn zgtoszonych do rozgrywek,
efektywnosci - liczba oséb odwiedzajacych miasto w ramach
zadania finatow,
- liczba osob bioracych udziat w imprezach i konkurach
towarzyszacych,
- liczba osob odwiedzajacych imprezy targowe,
- liczba rozdystrybuowanych materiatow
promocyjnych,
- liczba publikacji/wzmianek w mediach o imprezie.
Jednostka Urzad Miasta Starogard Gdanski (Wydziat Promocji i
realizujaca Wspotpracy Zagranicznej, Wydziat Spraw Spotecznych,
Wydziat Techniczno-Inwestycyjny, Wydziat Rozwoju )
Potencjalni OSiR, instytucje sportowe, partnerzy prywatni (w tym w
partnerzy ramach PPP), Polski Zwigzek Pitki Noznej, Ministerstwo
Sportu i Turystyki, miasta partnerskie, sportowy portal
internetowy.
Skutki realizacji - poprawa pozycjonowania wizerunku Starogardu
zadania Gdanskiego,

- wzrost ruchu turystycznego w miescie,
- poprawa infrastruktury sportowej w miescie.

Zadanie

3. Budowa produktu - Bobrowisko i Dzien Bobra

Krotki opis
zadania:

Zadanie ma stuzy¢ budowie w miescie tzw. parku
tematycznego prezentujacego zycie bobrow. Celem
projektu jest umozliwienie mieszkancom Starogardu

Gdanskiego oraz turystom poznanie zwyczajow zwierzat
mieszkajacych w najblizszej okolicy.

Budowa parku tematycznego wzmocni  wizerunek
Starogardu Gdanskiego jako ,zielonej” stolicy Kociewia,
poprawi atrakcyjnos¢ turystyczna miasta jak rowniez moze
przyczynic sie do rozwoju przedsiebiorczosci mieszkancow.

Etapy realizacji

1. Opracowanie Studium Harmonogram
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Wykonalnosci parku tematycznego
wlu
X




Bobrowisko

2. Wybor lokalizacji Bobrowiska oraz
podjecie rozméw z wtascicielem co do
mozliwosci utworzenia Parku 2010 - 2013
3. Wskazanie realizatora projektu
4, Wykonanie dokumentacji
technicznej oraz projektow
wykorzystania parku na funkcje

turystyczne
5. Realizacja projektu
Zrodta Wewnetrzne: Budzet Miasta Starogard Gdanski
finansowania Zewnetrzne: srodki prywatne (w tym w ramach PPP, tj.
Partnerstwa Publiczno-Prywatnego), fundusze unijne
Wskazniki - powierzchnia Parku,
realizacji zadania | - liczba miejsc noclegowych w Parku,
- liczba  atrakcji i imprez oferowanych/

organizowanych w Parku,

- liczba materiatow promocyjnych opisujacych Park,

- liczba inicjatyw gospodarczych powstatych
w sasiedztwie parku (parkingi, sklepy, pamiatki).

Wskazniki - liczba oséb odwiedzajacych Park,
efektywnosci - liczba uczestnikow imprez organizowanych w Parku,
zadania - liczba os6b nocujacych w Parku,
- liczba rozdystrybuowanych materiatow
promocyjnych.
Jednostka Urzad Miasta Starogard Gdanski (Wydziat Promocji i
realizujaca Wspotpracy Zagranicznej, Wydziat Techniczno-Inwestycyjny,
Wydziat Rozwoju)
Potencjalni Administracja Lasow Panstwowych, placowki naukowe,
partnerzy partner prywatny (w tym w ramach PPP), Ministerstwo
Srodowiska, Lokalna Organizacja Turystyczna KOCIEWIE
Skutki realizacji - umocnienie wizerunku Starogardu Gdanskiego jako
zadania »Zielonej” stolicy Kociewia,
- poprawa atrakcyjnosci turystycznej i rekreacyjnej
miasta,

- wzrost ruchu turystycznego w miescie.

4.5. Monitoring

Punktem wyjscia przeprowadzenia monitoringu realizacji Strategii bedzie
przeprowadzenie badan $wiadomosci i potrzeb aktualnych i potencjalnych
odbiorcéw  produktow  (turysci) oraz mieszkancéw miasta. Zaleca sie
przeprowadzenie takich badan takze wsrdd mieszkancow Trojmiasta. Badanie takie
powinno zostac¢ przeprowadzone ponownie, w takiej samej formie i za pomoca tego
samego narzedzia po uptywie 5 lat. Miernikiem realizacji i efektywnosci Strategii
bedzie zmiana $wiadomosci odbiorcow (poprawa i umocnienie), a takze wzrost
ruchu turystycznego w regionie, wzrost dochodéw wtasnych gminy oraz rozwoj
przedsiebiorstw w miescie.
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www.kociewiak.pl/

www.koscierzyna.gda.pl

www.madeinpomorskie.pl

www.meteor.turystyka.pl

www.mok.pelplin.pl/

WWW.naszemiasto.pl

www.noclegi.onet.pl

www.noclego.pl

www.osiek.gda.pl

www.osir.com.pl

www.pelplin.pl

www.pot.gov.pl - Polska Organizacja Turystyczna

www.pot.gov.pl/Kategorie/fundusze/potgov_category_view

www.powiatstarogard.pl

www.reise-nach-polen.com

www.rezerwuje.pl

www.skarszewy.pl/

www.starogard.pl

www.starogard.info.pl/

www.starogardgd.ug.pl

www.starogardgdanski.naszemiasto.pl

www.stat.gov.pl - Gtéwny Urzad Statystyczny

www.tuchola.pl

www.wikipedia.org

WWW.woj-pomorskie.pl
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http://www.woj-pomorskie.pl/
http://www.wikipedia.org/
http://www.tuchola.pl/
http://www.stat.gov.pl/
http://www.starogardgdanski.naszemiasto.pl/
http://www.starogardgd.ug.pl/
http://www.starogard.pl/
http://www.rezerwuje.pl/
http://www.reise-nach-polen.com/
http://www.powiatstarogard.pl/
http://www.pelplin.pl/
http://www.osiek.gda.pl/
http://www.noclego.pl/
http://www.noclegi.onet.pl/
http://www.naszemiasto.pl/
http://www.madeinpomorskie.pl/
http://www.koscierzyna.gda.pl/
http://www.intur.com.pl/
http://www.ekociewie.pl/
http://www.dziedzictwo.ekai.pl/
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